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AO SENHOR DIRETOR PRESIDENTE DA DESENVOLVE/SP POR INTERMEDIO DA COMISSAO
JULGADORA DA LICITAGAO DA CONCORRENCIA N2 001/2025

Processo n2 187/2024.
Licitago n® 001/2025.

TECH AND SOUL COMUNICAGAO E MARKETING LTDA., pessoa juridica de direito
privado, devidamente qualificada nos autos do processo licitatério em eplgrafe, vem,
respeitosamente, por intermédio de seu representante legal, perante esta ilustre Comissdo,
interpor o presente

RECURSO ADMINISTRATIVO

em face do ato de classificagio das propostas técnicas, apds realizagdo da
segunda sessdo, com fundamento na Lei Federal n2 12.232/2010 e no item 13.4 do instrumento
convocatdrio, pelas razdes de fato e de direito a seguir expostas.

Nos termos do item 13.4.4 do Edital, o recurso deve ser dirigido & autoridade
superior, qual seja, por intermédio da Comissdo Jjulgadora da Licitagdo da Concorréncia n?
001/2025, érgdo que praticou o ato recorrido, apés a intimagdo das demais licitantes para
eventual apresentagdo de contrarrazoes.

Requer, portanto, que a Comiss3o Julgadora, apés juizo de admissibilidade e, se
for o caso, reconsideragdo, encaminhe o presente recurso a autoridade superior para a devida
analise e provimento.
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L ADMISSIBILIDADE E TEMPESTIVIDADE

O presente recurso é cabivel e tempestivo, eis que preenche todos os
requisitos legais para o seu regular processamento.

De acordo com o item 13.4 do Edital, os atos praticados pela Comissdo
Julgadora nas diversas fases do certame podem ser impugnados mediante recurso no prazo de
cinco dias Uteis, contados da intimag3o do ato ou da lavratura da ata. Considerando que o ato de
classificagdo das propostas técnicas foi publicado no dia 03/03/2026, o prazo fatal para a
interposicdo de insurgéncia recursal encerra-se em 10/03/2026. Protocolado nesta data, verifica-
se a total tempestividade.

Ademais, a Recorrente possui plena legitimidade, uma vez que figura como
licitante no certame (Proposta n2 11), tendo sido classificada em 32 lugar. O interesse recursal é
evidente, visto que a revisdo das pontuagdes das licitantes classificadas em posi¢Bes superiores,
especificamente a PROPEG COMUNICAGAO S.A. e a NOVA S.A. poderd resultar na reclassificagdo
da recorrente.

Nos termos do item 13.4.5 do Edital, o recurso interposto contra a decisao que
julga as propostas possui, obrigatoriamente, efeito suspensivo. Dessa forma, requer-se a
suspens3o do curso do certame até o julgamento definitivo desta pega pela autoridade superior,
apds manifestaciio desta Comissdo Julgadora e da Subcomissdo Técnica.

II. DAS RAZOES RECURSAIS
I1.1. OBJECOES A LICITANTE PROPEG (1* COLOCADA).

11.1.1. DA INADEQUAGCAO DA MENSAGEM PRINCIPAL: RISCO JURIDICO
DE PROPAGANDA ENGANOSA.

Ao analisar o PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA da licitante PROPEG,
especificamente no Subquesito 3 (Ideia Criativa), verifica-se que a agéncia adotou como partido



temdtico e conceito central a expressdo absoluta “SIM” (Ex: "Crédito Simplificado. Sim, é pra vocé"
e "E hora de ouvir SIM"):

1. Empresarios no centro: o discurso da campanha é direcionado a esse publico. Apresenta
uma solugao humanizada, que atende a diversidade de pessoas e negécios do eslado,
promovendo forte identificacio com os diferentes micro e pequenos empresarios

2. Otimismo: apresenta o Crédito Simplificado de maneira extremamente positiva e
transformadora diante do contexto habitual de tomada de crédito. Mostra o produto como
um contraponto as questdes negativas e barreiras enfrentadas na tomada de crédito
usualmente, gue entrega resultados verdadeiros e a alegria e satisfagéo do seu publico.

A combinagao desses pilares sustenta o partido tematico da campanha: "sim” para o micro
e pequeno empresaric. Relrata de maneira afirmativa um produto financeiro que diminui
enlraves para 0 acesso ao crédito, afastandc aspectos negativos de um processo usual,
promovendo o Crédito Simplificado como uma solugéo simples, confiavel, acessivel e
transformadora.

Sendo assim, o conceito criativo proposto é: Crédito Simplificado. Sim, é pra vocé.
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A mensagem, inclusive, promove uma perigosa tentativa de identificagdo com
o publico ao trazer o cendrio inverso, isto é, o do “ndo”, justamente para ressaltar a suposta
seguranga do sim. Confira-se:

Cansou
de ouvir

Nio | Chazg.c.»u :

o Crédito

Simplificado
tentando para o micro
crédito para : e pegueno
sSUa empresa? empresario.

agrava

Com o devido respeito, a inclus3o da expressao "cansou de ouvir 'ndo
substancialmente o vicio de propaganda enganosa, pois a mensagem ndo apenas omite a



possibilidade de negativa do crédito, mas cria ativamente a expectativa de que a Desenvolve SP é
a instituicdo que sempre diz "sim".

Embora o tom afirmativo seja comum na publicidade, a forma como a licitante
estruturou sua mensagem principal fere frontalmente o item 6.2 (Quesito 1, Subquesito 3, Critério
‘") do Edital, que exige “clareza e objetividade das solugBes apresentadas”.

Existe uma notdria inducfio ao erro e promessa de resultado inalcancével. A
proposta da PROPEG utiliza_a_palavra “SIM” como sinénimo do préprio produto, induzindo o
cidad3o empreendedor a acreditar que a aprovacdo do crédito é automdtica ou garantida.

Ocorre que, conforme o item 3.1.8 do Briefing, o processo de crédito
simplificado, embora mais 4gil atualmente, ndo prescinde uma etapa de analise em que o
empresario saberd se o crédito poderd ou ndo ser concedido. Ao prometer que “é hora de ouvir
SIM”, a licitante ignora deliberadamente a etapa mandatéria de analise técnica interna e as
restricdes de crédito previstas no briefing (como a vedagdo a negativados ou empresas com
situagdo fiscal comprometida, por exemplo.

H4 um alto risco de exposicdo institucional. A pega cria uma expectativa de
direito que, se frustrada por uma negativa técnica fundamentada, expde a Desenvolve SP, uma
instituicio vinculada de algum modo ao governo do Estado, a questionamentos juridicos e
acusagdes de propaganda enganosa perante 6rgdos de defesa do consumidor. Isso viola o carater
“informativo ou de orientaggo social” exigido para as agBes deste contrato, conforme o item 1.2.5
do Edital.

Diante disso, constata-se que a mensagem “SIM” adotada pela licitante
PROPEG viola frontalmente o item 6.2, Quesito 1, Subquesito 3, critério “f” do Edital, bem como
o item 1.2.5, que determina o carater informativo e de orientagdo social das agSes publicitdrias.
Ao omitir que o crédito simplificado estd sujeito a anélise técnica e pode ser negado (Briefing,
itens 3.1.8 e 3.1.12.8), a proposta cria expectativa enganosa de aprovagdo automatica, expondo
a Desenvolve SP a risco de propaganda enganosa e desvirtuando a finalidade institucional da
contratagao.

A recorrente entende que essa inadequagdo compromete a propria
exequibilidade da campanha, pois a mensagem, tal como concebida, ndo pode ser veiculada sem
incorrer em ilicitude. Assim, a recorrente entende que a proposta deve ser desclassificada com
fulcro no item 6.12, alinea “a” (ndo atendimento as exigéncias do Edital e seus anexos), por violar
os principios da moralidade e da impessoalidade que regem a publicidade estatal.

Caso se entenda, no entanto, que a falha ndo justifica a desclassificagdo,
requer-se, no minimo, a redugdo da pontuagdo atribuida 3 PROPEG no subquesito Ideia Criativa,
com o consequente recélculo da nota final e reclassificagdo das propostas, em respeito aos
critérios de clareza, adequacdo ao cliente e pertinéncia institucional previstos no item 6.2.

11.1.2. DO DESCUMPRIMENTO DE DIRETRIZ TECNICA: NOMENCLATURA
E IDENTIDADE DO PRODUTO

Ao examinar as pecas e a estratégia contidas no Invélucro n? 01 da licitante
PROPEG), verifica-se uma omissdo técnica grave que compromete a eficacia institucional da



campanha: a agéncia falha ao nomear o produto sistematicamente apenas como “Crédito
Simplificado”, suprimindo o nome da instituicdo detentora do produto, a Desenvolve SP.

Essa falha viola as premissas do certame e as diretrizes do briefing por pelo
menos dois fundamentos.

Primeiro, a violagdo a diferenciacdo de marca (Anexo |, item 3.1): o briefing
define o tema do exercicio como o “CREDITO SIMPLIFICADO” da Desenvolve SP. Ao adotar titulos
como “Chegou o Crédito Simplificado” sem a identificagdo correta, a proposta da PROPEG
transforma um produto institucional em uma oferta genérica. O nome "Crédito Simplificado" ja &
utilizado por diversas outras instituigdes, como a AgeRio e o Fomento Mais Bank, conforme se vé
em consulta publica:
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A omissdo do nome da Desenvolve SP nas pecas impede a distingdo necessdria
entre um agente de fomento publico e bancos comerciais ou financeiras privadas. Uma campanha
publicitdria governamental que n3o identifica com precisdo o érgdo emissor da oferta carece de
objetividade e clareza informativa, podendo gerar confusdo no publico-alvo sobre a origem do
crédito oferecido.

A falha inegavelmente configura descumprimento das exigéncias técnicas do

Edital, pois a proposta n3o assegura a correta associagdo do produto a contratante, tornando a

campanha inadequada aos objetivos institucionais. Assim, a proposta deve ser desclassificada
H_n

com base no item 6.12, alinea “a”, por ndo atender as condicdes do Briefing e das normas de
identidade visual, que sdo partes integrantes do Edital.

Caso se entenda que a falha n3o justifica a desclassificagdo, requer-se, no
minimo, a reducdo da pontuagdo atribuida @ PROPEG nos subquesitos de Ideia Criativa e



Estratégia de Comunicagio, especialmente nos critérios de "adequagdo ao cliente", "clareza e
objetividade" e "pertinéncia institucional" (item 6.2), com o consequente recalculo da nota final
e reclassificagdo das propostas.

I.1.3. DO ERRO DE POSICIONAMENTO TECNICO E VIOLAGAO AS
DIRETRIZES DO BRIEFING: RAPIDEZ VERSUS AGILIDADE

A anélise das pecas publicitarias e o Raciocinio Basico contidos no Involucro n®
01 da licitante PROPEG revela um equivoco conceitual que fere a estratégia de posicionamento
exigida pela Desenvolve SP. A agéncia utiliza sistematicamente o termo “Crédito Rapido” (ex:
Banner IAB — Crédito Répido) para descrever o produto objeto do certame.
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Essa escolha terminolégica revela falta de acuidade técnica e descumprimento
das premissas do Briefing (Anexo | do edital).

O Briefing é enfatico ao alertar sobre a necessidade de a audiéncia ndo
confundir a atuagdo da Desenvolve SP com a de bancos comerciais ou financeiras privadas. No
mercado financeiro, a promessa de "rapidez" é associada a liberagdes instantaneas (minutos ou
poucas horas), realidade que ndo se aplica ao fomento em quest3o. Ao utilizar o termo "répido”,
a PROPEG posiciona a instituigdo em uma arena competitiva inadequada, gerando uma
expectativa de performance que a agéncia ndo oferece.

Conforme os itens 3.1.8 e 3.1.12.1 do Briefing, o diferencial do produto € a
“maior agilidade” e a reducdo de etapas em comparagdo ao processo anterior da propria
instituicdo. O termo correto é agilidade, que remete & eficiéncia de processos, e ndo rapidez, que
remete 3 velocidade absoluta. O produto leva até 20 dias para a liberagdo efetiva do crédito.
Prometer "rapidez" para um ciclo de 20 dias é tecnicamente incorreto e induz o publico ao erro.

O Edital (item 6.2.) exige a “Compreensao das informag8es contidas no Anexo
I” (critério 'b') e a “acuidade e relevincia das andlises” (critério 'a'). A falha da PROPEG em
distinguir "4gil" de "rapido" demonstra um entendimento superficial do briefing, o que resulta em
uma estratégia de comunicacio que conflita com a identidade de um agente de fomento
governamental.

Diante disso, como tese principal, requer-se a desclassificagdo da licitante com
fulcro no item 6.12, alinea "a", por descumprimento das exigéncias do Anexo . Subsidiariamente,




caso ndo acolhida a desclassificacio, pugna-se pela redugdo da pontuagdo nos referidos
subquesitos, com o consequente recélculo da nota final e reclassificagdo das propostas.

11.1.4. EQUIVOCO NA CONTAGEM DA EXPERIENCIA PROFISSIONAL.

Ao analisar a documentagdo que compde a CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
(Inv8lucro n2 03) da licitante PROPEG COMUNICAGAO S.A., verifica-se um erro material objetivo
na pontuacdo atribuida 3 profissional Leticia dos Santos de Jesus, indicada para a fungdo de
Supervisora de Producgdo.

A ilustre Comiss3o Técnica atribuiu 3 referida profissional a nota de 2,00
pontos, enquadrando-a na faixa de experiéncia profissional de "+8 a 12 anos", com base em um
codmputo total de 2.985 dias de atividade na area.

Ocorre que, conforme demonstra a anélise detalhada do curriculo e dos
documentos comprobatdrios anexados pela prépria licitante, nesse montante foram
indevidamente computados 487 dias (periodo de 01/01/2007 a 02/05/2008) em que a
profissional atuou sob o regime de Estégio de Publicidade na empresa Frutosdias S.A. Comércio e
Inddstria.

Dada a devida licenga, a contagem desrespeita frontalmente as regras do
certame e os preceitos legais vigentes. Conforme o ordenamento juridico (Lei n? 11.788/2008) e
a pratica administrativa em licitagBes, o estdgio é um ato educativo escolar supervisionado,
desenvolvido no ambiente de trabalho, que visa & preparagio para o trabalho produtivo. Ele é
focado no aprendizado, e ndo na produgio profissional tipica, de modo que ndo se confunde com
a experiéncia profissional exigida para fins de pontuagdo técnica, a menos que o instrumento
convocatério fosse expresso em admitir tal cBmputo, o que ndo ocorre neste edital.

O item 6.5 do Edital é taxativo ao determinar que a qualificagdo técnica da
equipe sera avaliada com base na formag3o académica e na experiéncia profissional desses
colaboradores. Na auséncia de previsio editalicia que equipare o aprendizado académico
(estdgio) ao exercicio profissional efetivo, a inclusdo desse perfodo na contagem de pontos fere o
principio da isonomia e da legalidade.

Subtraindo-se os 487 dias de estdgio do total de 2.985 dias inicialmente
considerados, a profissional Leticia dos Santos de Jesus passara a deter apenas 2.498 dias de
experiéncia profissional efetiva, o que equivale a aproximadamente 6,84 anos. Essa nova marca
temporal reclassifica a profissional para a faixa de "4 a 8 anos" de experiéncia, cuja pontuagdo
prevista na tabela do item 6.6 do Edital é de apenas 1,00 ponto. Portanto, a nota individual da
referida profissional deve ser reduzida de 2,00 para 1,00 ponto, o que provocara a redugdo da
média final da equipe da PROPEG no Quesito 3 (capacidade de atendimento).

Diante do exposto, requer-se a reforma do ato de classificagdo para que seja
subtraido o tempo de estigio indevidamente computado, com a consequente recontagem da
média da equipe da licitante PROPEG.



I1.1.5. IRREGULARIDADE NA PONTUAGAO DA FORMAGAO ACADEMICA
(LUIZ AUGUSTO CELESTINO).

Ainda no que tange ao Quesito 3 (capacidade de atendimento), observa-se
uma impropriedade na pontuagdo atribuida ao profissional Luiz Augusto Celestino da Silva,
indicado pela licitante PROPEG na fungdo de Diretor de Arte.

Ai. Comissdo Técnica atribuiu ao referido profissional a nota méxima de 3,00
pontos no subitem "formacdo académica", correspondente ao nivel de pds-graduagdo. No
entanto, ao analisar o diploma de graduag3o de base apresentado, verifica-se que o profissional
é graduado em Desenho Industrial, o que demanda reforma em razdo da violagdo ao edital.

O item 6.5 do Edital estabelece, de forma clara e restritiva, que a qualificagdo
técnica serd avaliada com base na formagdo académica e experiéncia dos profissionais
"exclusivamente na drea de comunicacdo publicitiria". Embora o Desenho Industrial possua
pontos de contato com a atividade de dire¢3o de arte, ndo se confunde e nem integra a grade
curricular estrita de "comunicagdo publicitaria”, que é o requisito vinculante do certame.

Em licitagdes de técnica e prego (ou melhor técnica), a atribuigdo de pontos
por formagdo académica deve seguir a literalidade do instrumento convocatério para garantir a
isonomia. Se o edital exige formagdo exclusiva em publicidade, a aceitagdo de graduagdo
(formagio basilar) em éreas diversas, ainda que o profissional possua especializagdes posteriores,
flexibiliza indevidamente a regra para beneficiar uma licitante em detrimento das que
apresentaram equipe integralmente formada na area exigida.

Considerando que a graduagdo de base do profissional ndo atende ao
requisito editalicio, a pontuagdo correta para o subitem "formagdo académica" seria O (zero)
pontos, nos termos da tabela do item 6.6 {"sem formagdo na drea").

I1.2. OBJECOES A LICITANTE NOVA S.A. (2* COLOCADA).

I1.2.1. VIOLAGAO AO PRINCIPIO DA VINCULAGAO AO INSTRUMENTO
CONVOCATORIO

A proposta técnica da licitante NOVA S.A. incorre em vicio de legalidade por
descumprimento direto de diretriz estabelecida por esta i. Comissdo julgadora durante a fase de
esclarecimentos, o que afronta o principio da vinculagdo ao instrumento convocatorio e a
isonomia entre as licitantes.

Conforme estabelece o item 2.3 do Edital, a entrega dos invélucros implica na
aceitacdo plena e irrestrita de todas as normas e condigBes estabelecidas no certame. Integram
esse conjunto de normas as NOTAS DE ESCLARECIMENTO, que possuem cardter vinculante tanto
para a Administragdo quanto para os proponentes.

Ocorre que a NOVA S.A. desconsiderou frontalmente a orientagdo contida na
Nota de Esclarecimento n2 02, especificamente na resposta ao Questionamento 05. Naquela
oportunidade, ao ser questionada sobre o direcionamento regional da campanha, esta Comissdo
foi taxativa ao responder: “N3o hé regides ou municipios prioritarios, devendo ser considerado o



Estado de S50 Paulo como um todo.” Em total descompasso com essa ordem, a NOVA S.A,, em
seu Plano de Comunicagdo (Invélucro n2 01, pagina 13), consignou expressamente o seguinte: "A
campanha tera cobertura em todo o estado de Sdo Paulo e reforgo em mercados prioritarios,
conforme quadro a seguir."

A licitante ndo apenas ignorou a diretriz negativa da Comissdo, como procedeu
a criacdo de uma lista de "mercados prioritdrios" (citando nominalmente municipios como
Campinas, Guarulhos, Ribeirdo Preto, entre outros), para os quais direcionou reforgo ostensivo de
midia em Rédio e Midia Exterior. Essa conduta configura violagdo ao dever de aderéncia estrita as
regras do certame. Ao eleger prioridades territoriais onde a Comissdo determinou tratamento
isondmico para todo o Estado, a NOVA S.A. apresentou uma proposta que desatende ao comando
técnico do briefing e dos esclarecimentos vinculantes

E importante destacar que esta falha material n3o passou despercebida pela
Subcomissdo Técnica. O avaliador Marcos Siqueira Neves registrou em sua justificativa que a
estratégia da agéncia "se limitou a 6 das 16 regides administrativas do estado”, o que prejudicou
a constdncia e a abrangéncia da campanha. Embora a banca tenha penalizado a licitante com a
reducdo da nota no Subquesito 4 (Estratégia de Midia), a Recorrente sustenta, nesta
oportunidade, que a falha configura um descumprimento formal de diretriz. A partir do momento
em que a Administrag3o veda a indicagdo de municipios prioritdrios e a licitante os institui como
base de seu plano, h uma quebra do pacto de vinculag3o ao edital.

Diante do exposto, esta configurado o descumprimento de diretriz vinculante
estabelecida por esta Comissdo, o que atrai a aplicagdo do item 6.12, alinea “a”, do Edital, que
determina a desclassificagio da Proposta Técnica que ndo atender as exigéncias do certame e de
seus anexos. Uma vez que as notas de esclarecimento integram o instrumento convocatério e a
entrega dos invélucros implica a aceitagdo plena de todas as normas, a eleicdo de “mercados
prioritirios” pela licitante constitui vicio de legalidade que compromete a integridade da
proposta.

Subsidiariamente, caso ndo se entenda pela desclassificagdo, requer-se a
reforma e redu¢do das notas atribuidas nos Quesitos 1 (Raciocinio Basico) e 2 (Estratégia de
Comunicagdo), uma vez que a premissa estratégica da licitante NOVA S.A. fundamentou-se em
erro material de compreens3o das diretrizes obrigatérias, desatendendo aos critérios de acuidade
e compreensdo das informagdes do briefing.

I1.2.2. IRREGULARIDADE NA QUALIFICAGCAO DA EQUIPE.

Ao analisar a documentagdo técnica da licitante NOVA S.A. relativa ao Quesito
3 (CAPACIDADE DE ATENDIMENTO), verificam-se irregularidades na pontuagdo de integrantes da
equipe que comprometem a isonomia do julgamento e violam as regras do item 6.5 do Edital.

A profissional Ana Paula Rangel Palanch foi pontuada com a nota maxima de
3,00 pontos no critério "Formagio Académica", correspondente ao nivel de p6s-graduagdo. Mas
de acordo com seu currfculo e diploma, sua graduacdo de base é em Turismo, drea
manifestamente alheia ao requisito editalicio.

Conforme j& pontuado, o item 6.5 do Edital é categérico ao determinar que a
qualificacdo serd avaliada com base na formagdo dos profissionais "exclusivamente na drea de



comunicag¢do publicitdria". Essa restri¢3o foi inclusive reforgada por esta Comissdo na Nota de
Esclarecimento n? 02, que ratificou a necessidade de graduagdo especifica na drea.

Assim, aceitar uma graduaggo em Turismo para fins de pontuagdo maxima em
uma licitagdo de publicidade é uma flexibilidade indevida de uma regra vinculante. Sem a
graduacdo na drea exigida, a pontuag3o de formagdo académica da profissional deve ser zerada,
impactando a média final da equipe.

I1.3. DA NECESSARIA REAVALIACAO DE ELEMENTOS OBJETIVOS DE
PONDERACAO TECNICA (QUESTOES SUBJETIVAS).

Inicialmente, a Recorrente manifesta seu mais profundo respeito ao trabalho
desenvolvido pela Subcomissdo Técnica. Reconhece-se que o julgamento das propostas técnicas,
por forca do item 12.4 do Edital, é atribuido a especialistas sorteados, cujas notas sdo
fundamentadas na expertise profissional e na andlise detida do material apresentado

Nesse sentido, esclarece-se que o presente recurso ndo pretende substituir o
juizo de valor subjetivo dos avaliadores ou invadir o mérito administrativo da Subcomissdo. A
insurgéncia que se apresenta neste capitulo cinge-se a identificagdo de elementos objetivos de
ponderag3o técnica que, sob a ética da Recorrente, apresentam incongruéncias materiais ou
contradigdes logicas que merecem reexame, visando ao aperfeicoamento da decisdo.

A fundamentagdo aqui exposta baseia, primeiramente, no vinculo com a
realidade material. Embora o julgamento técnico possua carga subjetiva, ele deve estar ancorado
nas evidéncias depositadas nos invélucros. A Recorrente demonstrard que, em determinados
subquesitos, a justificativa apresentada para a nota ndo encontra confirmagdo na complexidade
ou na inovagdo efetivamente contida em sua proposta técnica.

Ademias, ainda que n3o se trate da aplicagdo do disposto no item 6.11.1 do
Edital, a Recorrente aponta divergéncias acentuadas de percepgéo entre os proprios jurados sobre
0 mesmo material, 0 que sugere que uma andlise harmdnica dos dados de mercado e estratégias
apresentados pode resultar em uma pontuagéo mais fidedigna a realidade técnica do certame.

Em consonancia com a boa prética juridica, esses argumentos de mérito sao
apresentados de forma subsididria aos vicios objetivos de legalidade j& apontados nos itens
anteriores, servindo como refor¢o 3 necessidade de reclassificagdo das propostas. Dessa forma, a
Recorrente roga que esta i. Comiss3o receba as ponderagBes a seguir ndo como uma afronta a
sua soberania técnica, mas como um subsidio para a corregdo de eventuais lapsos de percepgdo
material, garantindo a selegdo da proposta que melhor atenda aos interesses da Desenvolve SP.

I.31. DA PONDERACAO DA COMPLEXIDADE E INOVAGAO
(RELATOS DE SOLUGCAO)

No que tange a avaliagdo da experiéncia da empresa por meio dos RELATOS
DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (Quesito 2.2), a Recorrente submeteu a
apreciacdo desta Subcomissdo o caso “Art Hits B3”, uma iniciativa desenvolvida para a B3 (Bolsa
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de Valores do Brasil). Trata-se de uma solugdo de alta complexidade técnica que integrou o uso
de Inteligéncia Artificial {IA) e dados financeiros em tempo real com a plataforma Spotify,
transformando termos técnicos do mercado financeiro em expressdes artisticas e musicais

A superioridade técnica deste relato foi prontamente reconhecida pelo
avaliador Raul Lopes Pinheiro, que atribuiu a nota maxima (10,0), destacando em sua justificativa
que o caso é um "étimo exemplo ao transformar termos técnicos do mercado financeiro em
expressdes artisticas e musicais", ressaltando que a estratégia modernizou a imagem da marca
junto ao publico jovem.

Entretanto, observa-se uma incongruéncia na pontuagdo atribuida pela
avaliadora Andrea Weiss Margini, que conferiu a nota 8,00 tanto para a Recorrente quanto para a
licitante PROPEG. Enquanto o relato da PROPEG (caso CAIXA) foi avaliado com foco em
"capacidade de sintese" e "planejamento bem estruturado”, que sdo atributos fundamentais,
porém convencionais, o caso da Recorrente envolveu uma camada de desenvolvimento
tecnolégico e integracdo de plataformas (IA e Big Data) que eleva o nivel de dificuldade da
execugdo.

No item 6.2, Quesito 2.2, 'c' e 'd', o Edital exige a avaliagdo da "concatenagdo
l6gica entre desafio e solugdio criativa" e a "Eficicia de solugBes". A utilizagdo de IA para
reinterpretar dados financeiros € um marco de inovag¢do que, objetivamente, apresenta um grau
de sofisticacio superior a campanhas de langamento de produtos bancaérios tradicionais.

A Recorrente n3o nega o mérito dos relatos das demais licitantes, mas
sustenta que a aplicagdo do critério de "inovagdo" e "complexidade técnica" deve servir como
fator de desempate material. Se um caso envolve ferramentas tecnoldgicas disruptivas e
integragdo multimeios inédita, sua nota deve refletir esse degrau adicional de exceléncia

Dessa forma, requer-se que a pontuagdo do Subquesito 2.2 da Recorrente seja
harmonizada com a percep¢io de exceléncia registrada pelo jurado Raul Lopes, elevando-se a
nota atribuida pela avaliadora Andrea Weiss, a fim de que a pontuagdo final faga justica ao
diferencial tecnoldgico efetivamente comprovado nos autos.

I1.3.2. DAS CONTRADICOES MATERIAIS ENTRE AVALIADORES E A
NECESSARIA HARMONIZACAO DE NOTAS

Ainda sob a dtica da reavaliagdo de elementos de ponderagdo técnica, a
Recorrente identifica contradi¢Bes faticas nas justificativas apresentadas pelos membros da
Subcomiss3o Técnica, em oportunidade no qual o mesmo material submetido foi alvo de
interpretacdes diametralmente opostas, resultando em prejuizo a pontuagao final.

- DA DIVERGENCIA DE PROFUNDIDADE NA ESTRATEGIA (QUESITO 2)

No julgamento do Subquesito 2 (Estratégia de Comunicagdo), a avaliadora
Andrea Weiss Margini atribuiu & Recorrente a nota 17,00, fundamentando que a proposta da Tech
and Soul foi "transformadora e profunda", demonstrando dominio do briefing e articulagdo de
desdobramentos estratégicos relevantes
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Em contrapartida, os avaliadores Marcos Siqueira Neves (nota 13,00) e Raul
Lopes Pinheiro (nota 14,00) fundamentaram suas pontuagdes alegando, respectivamente, uma
suposta "falta de profundidade” e falha na regionalizagdo. Ocorre que a “"profundidade”
reconhecida por um membro da banca, amparada na anélise de dados e ferramentas, ndo pode
ser sumariamente descartada pelos demais sem uma evidéncia material de erro. Se um
especialista identifica profundidade estratégica e anélise de dados apropriada, a penaliza¢do por
“superficialidade" torna-se contraditoria e carente de lastro fatico.

- DA INCONSISTENCIA NO QUESITO MIDIA E RACIOCINIO (QUESITOS 1 E 4)

Verifica-se contradigdo similar no Quesito 4 (Estratégia de Midia). Enquanto a
jurada Andrea Weiss conferiu nota 14,00, elogiando o "uso apropriado de ferramentas e dados"
e a consisténcia na intensidade da campanha, o jurado Raul Lopes atribuiu nota menor citando
falta de critérios técnicos.

A Recorrente sustenta que os dados de andlise de mercado e a utilizagdo das
ferramentas Target Group Index (TGI) e Inside Radio 2024, expressamente citados na proposta,
comprovam a acuidade técnica que, inclusive, a avaliadora Andrea Weiss acertadamente
reconheceu.

A divergéncia, portanto, ndo é de mérito criativo, mas de constatagdo material
de conteldo, o que autoriza a harmonizagio das notas para cima, seguindo a percepgdo do jurado
que analisou detidamente as fontes de dados apresentadas. A existéncia de notas
significativamente superiores, acompanhadas de justificativas que enaltecem a profundidade e a
relevancia técnica da proposta da Recorrente, demonstra que os elementos necessarios para a
nota maxima estdo presentes nos autos.

Assim, diante das contradicdes demonstradas, requer-se harmonizagdo das
pontuacBes nos Quesitos 2, 3 e 4, elevando as notas de Marcos Neves e Raul Lopes ao patamar
reconhecido por Andrea Weiss, garantindo a coeréncia e a integridade do julgamento técnico.

II33. DA PLENA ADERENCIA AO BRIEFING E A MISSAO
INSTITUCIONAL NA ESTRATEGIA DE REGIONALIZACAO

Neste tépico, a Recorrente se insurge contra a justificativa de nota
apresentada pelo avaliador Marcos Siqueira Neves no Subquesito 2 (Estratégia), que atribuiu a
nota 13,00 alegando que a proposta da Tech and Soul teria falhado ao "privilegiar dreas com maior
oferta de crédito em detrimento de municipios menos desenvolvidos”.

Com a méaxima vénia, a percepcdo ignora a sofisticagdo estratégica da
proposta e sua estrita fidelidade 3 miss3o institucional do cliente, o que é objetivamente aferivel
e n3o viola a autonomia e independéncia da Subcomissdo.

De acordo com o Anexo | (Briefing), a Desenvolve SP tem a missdo precipua de
“democratizar o acesso ao crédito” e estd focada em “levar o crédito empresarial aonde ele ndo
chega”. Para cumprir esse objetivo, a comunicagdo ndo deve ser meramente dispersa, mas
cirdrgica. Ao contrdrio de outras licitantes que adotaram critérios genéricos de densidade
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populacional ou maior nimero de empresas (PIB), critério este utilizado pela licitante NOVA S.A,
a Recorrente fundamentou sua regionalizagdo na anélise de dreas com demanda represada e
potencial de ativagdo regional.

A estratégia da Recorrente buscou equilibrar a universalidade exigida pelo
Estado com a particularidade de cada regido. O foco em dreas onde hd maior circulagdo de
negdcios e, consequentemente, maior necessidade de fomento, visa a garantir a economicidade
e eficiéncia na aplicacdo da verba publicitdria, evitando que a mensagem se perca em regides
onde o produto “crédito simplificado" ndo encontraria o ecossistema necessario para sua
imediata conversdo.

Assim, penalizar a proposta por focar em polos de desenvolvimento é, em
Gltima andlise, penalizar a busca por resultados concretos. Se o objetivo institucional é ser a
"parceira do empreendedor paulista”, a agéncia deve estar presente também onde esse
empreendedor estd tomando decisBes de investimento, utilizando os meios de comunicagéo de
forma a garantir que a democratizagdo do crédito ocorra de maneira sustentdvel e tecnicamente
vidvel,

Portanto, a recorrente demonstra que sua estratégia ndo foi uma "falha", mas
uma escolha técnica baseada no cruzamento de dados de mercado e na compreensdo profunda
da jornada do cliente. O foco n3o desprezou a totalidade do estado, apenas ressaltando o que
melhor atende ao desafio de reposicionar a Desenvolve SP como uma agéncia moderna e
eficiente.

Diante do exposto, requer-se a reavaliagdo da nota atribuida pelo jurado
Marcos Neves no Subquesito 2, elevando-a ao patamar de exceléncia, uma vez que a proposta da
Recorrente é a que apresenta a maior acuidade e pertinéncia com os objetivos de comunicagao e
a vocacdo institucional da Unidade Contratante.

III. PEDIDOS

Diante de todo o exposto, requer a Recorrente a esta i. Comissdo Julgadora o
(i) recebimento e conhecimento do presente recurso, por ser tempestivo e regularmente
interposto; (i) a concessdo do efeito suspensivo, nos termos do item 13.4.5 do Edital, com a
suspensdo do curso do certame até o julgamento definitivo do presente recurso; (iii) a intimagdo
das demais licitantes para, querendo, apresentarem contrarrazdes, nos termos do edital; (iv) apds
eventual juizo de reconsideragdo por esta Comissdo, o encaminhamento do recurso a autoridade
superior para julgamento definitivo.

I- Quanto a licitante PROPEG COMUNICAGAO S.A. (12 colocada), requer seja
reformado o ato de classificacdo da referida licitante, para que:

a) como pedido principal, seja declarada a desclassificagdo da proposta
técnica da licitante PROPEG COMUNICAGAQO S.A., com fundamento no item 6.12, alinea “a”, do
Edital, diante do descumprimento das exigéncias do instrumento convocatério e do Briefing,
especialmente em raz3o (i) inadequagdo da mensagem central da campanha, com potencial de
indugdo a erro e risco de propaganda enganosa; (ii) do descumprimento de diretrizes técnicas
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relativas 2 identificagdo institucional do produto; (iii) do erro de posicionamento técnico em
relacdo ao conceito de “agilidade” previsto no briefing.

b) subsidiariamente, caso ndo acolhida a desclassificagdo, seja determinada a
revisdo das pontuacdes atribuidas a PROPEG, com a consequente redugdo de notas nos
subquesitos pertinentes (especialmente Ideia Criativa e Estratégia de Comunicag¢do), diante das
inconsisténcias apontadas;

c) ainda, seja determinado o reexame da pontuacdo do Quesito 3 -
Capacidade de Atendimento, para (i) excluir da contagem de experiéncia profissional o periodo
de estigio da profissional Leticia dos Santos de Jesus, com a consequente redugdo da pontuagdo
atribufda; (ii) revisar a pontuagdo relativa 8 formagdo académica do profissional Luiz Augusto
Celestino da Silva, considerando que sua graduagdo ndo se enquadra na exigéncia de formagdo
exclusiva na area de comunicagdo publicitaria;

d) como consequéncia, seja efetuado o recdlculo da nota final da licitante
PROPEG, com a correspondente reclassificagdo das propostas técnicas.

- Quanto a licitante NOVA S.A. (22 colocada), requer seja igualmente
reformado o ato de classificacdo, para que:

a) como pedido principal, seja declarada a desclassificagdo da proposta
técnica da licitante NOVA S.A., com fundamento no item 6.12, alinea “a”, do Edital, em razdo do
descumprimento de diretriz vinculante constante da Nota de Esclarecimento n2 02, que vedou a
definicdo de municipios ou regiGes prioritarias;

b) subsidiariamente, caso ndo acolhida a desclassificagdo, seja determinada a
revisdo das notas atribuidas nos Quesitos 1 (Raciocinio Basico) e 2 (Estratégia de Comunicagdo),
com a correspondente redu¢do da pontuagdo, diante do erro material na compreensdo das
diretrizes do briefing;

c) seja também determinada a revisdo da pontuagdo atribuida a profissional
Ana Paula Rangel Palanch, no critério de formagdo académica, considerando que sua graduacao
de base n3o se enquadra na drea exigida pelo edital;

d) com a consequente reapuragio da média final da equipe e recélculo da
pontuac3o total da licitante NOVA S.A., com reflexos na classificagdo geral.

lll- Quanto a proposta da Recorrente, requer-se:

a) a reavaliagdo da pontuagdo atribuida a Recorrente nos quesitos técnicos,
especialmente nos Subquesitos relativos:

a.1. aos Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagdo;
a.2. a Estratégia de Comunicagdo;

a.3. a Estratégia de Midia; /
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b) a harmonizagio das notas atribuidas pelos avaliadores, diante das
contradi¢des materiais demonstradas nas justificativas de julgamento;

c) a elevacdo das pontuagdes da Recorrente ao patamar compativel com a
qualidade técnica efetivamente reconhecida nos autos, com o consequente recalculo de sua nota

final.

Por fim, requer-se, apds o acolhimento das medidas acima:

a) seja promovida a reclassificagdo das propostas técnicas do certame, com a

correcdo das irregularidades apontadas;
b) sendo o caso, seja reconhecida a melhor classificagdo da Recorrente, nos

termos das regras do edital;
¢) ndo havendo a reconsiderag3o, requer sejam as raz8es recursais remetidas

3 autoridade superior para que o presente recurso seja integralmente provido, em observancia
aos principios da legalidade, isonomia, vinculagdo ao instrumento convocatério e julgamento

objetivo, nos termos da fundamentagdo exposta.

Nesses termos, pede deferimento.
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Secretarc de SRR ;__;‘919f PAULO

Desenvolvimento Econdmico

| PROCESSO N° : 18772024

| LICITAGAD N° : 001/2025

EUNIDADE CONTRATANTE : Agéncia de Fomente do Estado de Sao Paulo S.A.
! - DESENVOLVE SP

iOBJETD : Contratagao da Prestagao de Servigos de Publicidade

EXTRATO DA ATA DA REUNIAO REALIZADA
DIA 20 DE FEVEREIRO DE 2026
CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

A Comissao Julgadora da Licitagao, com base no teor das atas
apresentas pela Subcomissao Técnica e da ata da sessao publica
realizada na data de hoje, 20.02.2026, decidiu CLASSIFICAR as
propostas tecnicas como segue:

NOTA FINAL: INVOLUCRO 1 + INVOLUCRO 3

CLASSIFICACAO LICITANTE INVOLUCRO 1 INVOLUCRO 3 TOTAL
1t PROPEG COMUNICACAO S A £3,87 25,92 89,59
1'. B O s —— _';.0:1__ L = = = e e % 375_92
3 TECK AND SOUL COMUNICACAO E MARKETING LTDA 58,13 26,37 B4,78
Az SMWORKS COMUNICAGAO LTDA 54,00 23,35 B2,35
s? AGIL COMUNICACAD £ MARKETING LTDA 58,23 23,23 81,56
(3] VERSAQ BR COMU m“c:{{-} ..\:nﬁhru‘-: fn.\rihnﬁ o 53,00 21,98 80,98
7 AINDER COMUNICACAO LTOA 26,57 23,92 88,59
B? RP PROPAGANDA LTDA 57,00 23,33 84,33
L FLO3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA 55,00 13,44 78,44
184 JORNADA SEEKERS PUBLICIDADE LTOA 51,67 19,67 71,34
114 OPUS SAPIENTIAE PROPAGANDA, MARKETING £ PUSLICIDADE LTDA 45,00 14,08 63,80

A data de abertura dos envelopes das propostas de politica de
precos sera publicada no D.0O.E. apos transcorrido o prazo para
recurso.
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Volume 136, n° 41, Caderno Empresarial, Atos Empresariais, terga-feira, 3 de margo de 2026

CDHU - Companhia De Desenvolvimento
Habitacional E Urbano

CONTRATO: 1 ZD .00.00/2.00.00.0000167/2022 - CORREIOS N 9912324510 -
Processo SEI n® 387.00000541/2026-61 - Inviabllidade de Competigha n*
002/2026 - Contratada: EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS
- Valor Estimado: RS 19.200.000,00 - Reserva de Verba n® C11507 - Assinatura:
250272026 - Contratagdc de produtos & servigos por melo de Pacote de
Servigos dos CORREIOS mediante adesdo ao Terma de Condigdes Comerciais
8 Anexos, quando contratados servicos especificns, que permite a compra de
produtos e wtilizagho dos diversas servicos dos CORREIOS por meio dos
canais de atendimento disponibilizados - Vigincia: 12 meses - Parocer Juridico
n* 055/2026, de 03/02/2026, GJL- COHU.

EXTRATO DE TERMO ADITIVO DE
TO

TAP/1.20.00.00/6.00.00.00.0028:2026 - Processa SEI n* 387.00001026/2028-97 -
Contratado: CONSORCIO JPM Assinatura: 27/02/2026 Contrata n*®
1.20.00.00/6.00.00.000407,2025- | - DO PRAZ0 - fica prorrogado #m 03 meses o
27 dias, a partir de 03 da margn de 2026, devendo o termo final ocorrer em 30
de junho de 2026 - Favela do Moinho - SP Santa Cexilia, no Municipio de Sio
Paulo - SP - Parecer Juridico n® 031/2026, de 23/02/2026 - GJC - COHU.

EXTRATO DE TERMO ADITIVO DE
TO

TAP/1.20.00.00/6.00.00.00002%2026 - Processo SEI n* 387,00001030:2026-66 -
Contratado: CONSORCIO JPM Assinatura:  27/0272026 Contrato
1.20.00.00v8.00.00.00/040672025- | - DO PRAZO - fica protrogado em 06 meses &
27 dias, 3 partir de 03 de margo de 2026, devendo o termo final ocorrer em 30
de satembro de 2026 - Favela do Kampals - no Municipio de Sho Paulo - SP -
Parecer Juridico n" 082/2028, de 19/02/2028 - GJC - COHU.

TERMO DE 0-1

TERMO DE ADESAD N 0131/2028 celebrado entre a COHU & o MUNICIPIO DE
SANTA ISABEL - Processo SEI n* 387.00000491/2026-1% OBJETO:
Estabelecer a panicipagsa do MUNICIPIO, no "Programa de Provisbo de
Moradia” - Parceria com Municipios - PPM, cuja objetiva consiste em prover
moradia para demanda habitacional de interesse social, operacionalizada pela
COHU via execicdo direts ou parcerias para producho de empreendimentos

is ou lotes a produgia, fomenta e
financiamenta da moradia, de moda 3 reduzit o déficit habitacional, o qual faz
parte integrante e inseparivel deste Termo -  Assinatura: 27,02/2026 -
Execugan - 2024 - 2027 - Parecer Juridico: GJCC n® 26412024, de 250372024

COHU
TERMOS DE ADESOES - 1

TERMO DE ADESAD N= 0087/2028 celebrado entre a CDHLU & o MUNICIPIO DE
MOG! GUAGU - Processa SEI n® 387.000004332026-98 - OBJETO: Estabalecer
a panicipagdo do MUNICIPIO, no "Programa de Provisio de Moradi -
Parceria com Municipios - PPM, cujo objetivo consiste em prover morsdia
para demancda habitacional de interesse social, operacionalizada pels COMU
via execugdo diela nu parcerias para producho de empresndimentos
habitacionais cu lotes urbanuzados associados a produgde, fomento e
financiamento da moradia, de modo a reduzir o deficht habitacional, o qual faz
parte integrante e insepardvel deste Termo - Aszinatura: 7710272026
Execugdo - 2072 - 2027 - Parecer Jutidico: GJCC n* 264/2024, de 25032024 -
CDHU.

TERMO DE ADESAD N* 0120/2028 celebrado entrs 3 COHU e 0 MUNICIPIO DE
REGISTRO - Processo SEI n* 387 000004732026-30 - OBJETO- Extahelecer o
pamicipacio do MUNICIPO, no “Programa de Provisio de Moradia® - Parceria
eom Municipics - PPM, cujo objetiva consiste em prover moradia  para
demanda habascional de interesse social, operacionalizada pels COHU via
execugdo direta ou parcerias para  produgdo de  empreendimentos
habascionais ou lotes urbanizados associados & produgéo, fomento e
financiamento da moradia, de modo a reduzir o deficit habitacional, o qual faz
parte integrante & insepardvel deste Termo Assinatura: 27/0272028
Execugio - 2024 - 2027 - Parecer Juridico: GJCC n® 2642024, de 25032024
CDHU.

. GOVERNO DO ESTADO DE
CDHU PR R

Urbano e Habitagdo

METRO - Companhia Do Metropolitano
De Séio Paulo

J: 62.070.362/0001-08
Awso DE LICITAGAO
PREGAD ELETRONICO N' 10023465 - CONTRATANTE (UASG): 373301 -
COMPRAS.GOV N* 20074/2026 - FORNECIMENTO DE OLED. O Edital completo
estard disponivel nos sitios www compras gov.br, www.doe sp.gov.br e
www.metro.sp.gov.br a partit do dia 0403/2026. A sessio publica do Pregdo
sera realizada no endereco eletrdnico www tompras.gov.br no din 17/03/2026,

45 09:00 horas
AVISO DE LICITAGAO

PREGAQ ELETRONICO N 10023339 - REPUBLICACAO - COMPRAS GOV K*
9001712026 E N3 50078/2026. FORNECIMENTO DE ENERGIA ELETRICA PARA A
COMPANHIA DO METROPOLITANC DE SAQ PAULO - PERIODO DE 01 DE
JANEIRO DE 2027 A 31 DE DEZEMBRO DE 2030. O Edial complato estars
disponivel nos  siios  wwwcomprasqov.Dr  wwwdoegpagubr o
www metro sp.ovbr 4 partr do dia D4DI2028. A sessha publica de
processamenta do PREGAQ ELETRONICO serd realizada no endorogn
elewrdnico www compras.gov.br conforme segua: Sessao COMPRAS.GOV n?
90077/2026 - Dia 19/03/2026 a5 09h0D. Sessdo COMPRAS GOV n* 80078/2028 -
Din 24/03/2026 as 09h00.

GOVERNO DO ESTADO DE
8AO PAULD

QI METRO |

GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
[ ]

Companhla De Processamento De Dados

Do Estado De Séo Paulo
CNP.J: EL5T7.829/0001-36

AVISO DE CHAMAMENTO PUBLICO

CHAMAMENTO PUBLICO n* 0032028

OBJETO: Chamamento Piiblico para Selegio du smpresa privada, isolada ou
conjunta de empresas reunidas em consdrcla, para o celebragdo de parcoria
astratégica visando & construgho & desenvolvimenta conjunto de solugho
tecnolégica completa, segura e escaldvel para implantagho, operagho,
Integragio, sustentacio o evolugho da Platatarma Central do Estado (*Solugho

ponsdvel pala or ba dos de
custddin, rostituicho o praparacho para leilbo de velculos, bem como demais
servigns corelatas Integrados sos sistamas do Estado de Sho Paulo, do
scordo com ss especificagdes referencials previstas no Plano de Negécio
Preliminar da Oportunidade - PNPO - Anexa |
limits para entrega da propasta/documentos: 17/03/2026, bs 23h69

Pars entregs da A proposta & o8
documentos previstos noste edital devardo ser enviados exclusivamente para

o endereco elatrdnico gpl #%p.gov br, om srauivos no formato *.pdt”,
O odital podord ser consultado @ coplas obtidas nos  enderogos
elotronicos www.prodespspgovht - opgso “fornecedores - editals da

licitago® @ www doo sp aov.br - OPGEO "&-NegoCiospublicos” .

AVISO DE LICITAGAO

UASG 533201 - PREGAO ELETRONICO N* 800182028
OBJETO: Prestagho de servigos 14cnicos especializados para a realizagdo do
inventario de bens patrimoniais da PRODESP, incluindo o fornecimento do
uma solugdo infarmatizada, implantagho, suporte, manutangho, operagda
assistida pos implantacho, capachtacho de usudrios, manutengdo dos

de i ® gestdo de com a utilizagho de
tecnologia AFID, de acordo com as especificagbes constantes no Termo da

Aeferéncia - Anexo | do Edital,
A sessao piblica de piocessamanto |1'1 Pregso Eletrdnico serd realizada no
endereco eletrdnico WANK s h do dis 18/03/2026.

O edital poderd ser consultado e wp!n! obtidas nos enderegos eletrdnicos
www.govbricompras, www prodespspgovbr - opgho  “omecedores

cdiais de lickagdo™ e wwy.0o0 $p.gov.br - 0pgao *& negociospublicos”.
'AVISO DE INTENGAO DE ANULAGAO

Progo Eletrdnico n* 90001/26 - Servigo da consuita onlina para validagho de
dados de documontos oficiais, visanda atender a necessidade cantinua da
emissso de cenificados dighais pela PRODESF.

Comunicamos & Intencdo de Anuincdo da fase externa da licitagho pela
autoridade competente da Prodesp, com base no Parecer Juridico n %093/2026.
Para tanto, fica concedido o prazo de 02itrés) dias (teis contados a partir do
dia util seguinte ao dosta publicagdo pars que esja assegurado o direito a0
contraditorio & & ampla defesa no e-mail pregacsletronicoptodes pPsp gov.hr

EXTRATO DO CONTRATO - PROCESSO:
359.00005013/2023-19

Centr: PRO.O0S 8071, Proc.: 359.000080132023-19. Forn.: Machado Meyer,
Sendacz Opice Advogados, Ass.: 26022028, Terma de Prorogagho - Obj:
Consultoria Jutidica Especializada - Estudo Expansba Poupatempo. Valor: RS
860.000,00 Origem dos Recursos: Empresa nbo dependente forte 4
recursas préprios afouy Fonts 6 - Outras Fontes - Convénio Poupatempo s
r‘nnuﬂm“ Acessa S80 Paulo. Vig: 11042028 & 10/1072026. Mod

¥ 009,2023. Ful Lagal: b inc I} art 30 13.303/16. CNPJ
:51525]1“)01 3. Parecer juridico n% 9782025 Osta: 18/1272025.
Sigla: GJU.

EXTRATO DO CONTRATO - PROCESSO:
359.00006174/2023-11

Contr: PRO.00Z.8109. Proc.: 359.00008174/2023
11, Forn.: Vahrcav Participagdes Ltda. Ass.: 24022026, Terma de Prosrogacso
Obj: Cessha de Uso de Imavel - Poupatempo Rio Claro. Valor: RS 0,00
Origem  dos  Recursos:  Empresa  ndo  dependente Fonte 4
tecursos proprios eiou Fonte 6 - Outras Fontes - Convdnio Poupatempo o
Convinio Acessa $io Paulo. Vig: O122005 » 07/1272076. Mad
dade n* 01772023, F Legal: art.30 L.13300%8. CNPJ
07.052 5697000140, Parecer 8322025, Data: 241107025
Sigta: GJU.

EXTRATO DO CONTRATO - PROCESSO:
359.00003620

Contr.: PRO.000.B548. Proc: 359.00003620:2025-06. Forn.: Termsul Engenharia
@ Servigos Ltda. Ass: 2502/2026. Terma de Contratagho - Obj: Substituigéo
dos Chillers do Sistema de Ar Condicionado Central - Imdvel do Poupatempo
Bauru. Valor: RS 2.323.993.97 Origem dos Recursos: Empresa ndo dependente

Fonta 4 recursos proprios eou Fonte 6 - Outras Fontes - Convénio
Poupatempa & Convénio Acessa Sho Paulo. Vig: 250272028 a 1902/2027.
Mad.: Disputa Fechada Presencial n' D08/72025. CNPJ: 02.598.353000160.
Parecer juridico n®: 842/2025. Data: 28/10/2025. Sigla: GJU.

TO DO CONTRATO - PROCESSO:
359.00000093/2024-99

Contr.: PRO.001.B261. Proc: 359.000000932024-99. Forn: Galegale &
Associados Consultores Lida - EPP. Ass.: 27/02/2028. Termo de Prorrogagio
- Obj: Servigps em Avahagho e Cortificacho de Sistemas de Talondrio
Eletrdnico. Valor: RS 985.807.20 Origem dos Recurios: Empresa ndo
dapandents - Fonte d recurios proprios wou Fonte 8 - Outras Fontes
Convdnio Poupatempa e Convénio Acossa Sdo Paulo. Vig: 02032026 2
01/11/2027. Mod.: Pragio n* 90017/2024. CNPJ: 61.568.607/0001-94, Patacer
Juridico n®; D38/2028. Data: 10/02/2028. Sigls: GJU,

EXTRATO DO CONTRATO - PROCESSO:
359.00004215/2023-35

juridico  n%

Contr.: PRO.003.8029. Proc.: 359.00004215:2023-35. Forn.: PPN Tecnologis o
Informdtica Lida, Ass: 28022026 Termo de Encerramento Obj.:
Oparacionalizagho do Acorda SALESFORCE PRO.00.7682 Pradutos e

Servieos. Vig: 1904/2023 a 02/1%/2025. Mod.: Pregho n* 012023, CNPJS:
05.673.799/0001-09. Parecer juridico n® 720/2022, Data: 22/1/2022. Sigla: GJU.

EXTRATO DO CONTRATO - PROCESSO:

359.00006957/2023-03

Contr.: PRO.001.8002. Proc.: 359.00008957/2023 03. Forn.:
do Brasil Ltda, Ass: 2402/2026. Termo de Encerramentn - Obj.: Fornecimenta
de Storage . At de Roglstra de Pregos
00%/21. Vig: 27102022 & 26102023, Mod.: Progde n' 0342021 CNPJ:
72.381.189/0001-10. Parecer uridico n® 244/2021, Data: 03062021, Sigla: GJU.

EXTRATO DO CONTRATO - PROCESSO:
359.00010235/2025-16

Contr.: PRO.000.BS65. Proe. 359.00010235/2025-15. Forn.:
Almaviva Solutions S.A. Ass. 24022026 Termo de Contratagio - Obj.
Qperacionalizagho do Acordo IBM - PRO.00.BSDD - Produtos o Servigos. Valor:
RS 217.032.393.25 Origem dos Recursos: Emprosa ndo dopandents - Fonte 4

Dell Computadares

CPTM - Companhia Paulista De Trens
Metropolitanos

CNPJ 71.832.679/0001-23

AVISO

386.00000828/2026-19 - LEILAD N* 01/2026 - PROCESSO N* LL00126 -
Objato: ENAGAO DE  MATERIAIS  INSERVIVEIS Sesabo
Publica: 20/03/2028 As 10:00 horas na Associagho dos Engenheiros da Estrada
de Ferro Santos a Jundial, sito & Rus José Paulino, n® 7 ~ Bom Retiro, Sho
Paulo - SP, 01120.001, abario & patticipacho dea qualquer interessado. As
Condicbes Gerais do Lelldo podarbo ser retiradas, a partir do dia 03032026,
na Rua Boa Vista, n® 162, 1* Andar, Sho Paulo/SP, Protocolo da Licitagdes, nos
horérios das DB:30 hs 11:30 horae o das 13:30 ks 18:30 horas, exceto sébados,
domingos o feriados. O Edital poders, 1ambeém, ser obtido gratuitamente, no
site www Eptm 5p gov. bl ‘editain @ hiips,/marcailplemosleiioeirn co
mubrl, Quaisquer informagdes e osclarecimantos relativos 0o prosentn LEILAO
poderko ser obtidos, com o Leiloeiro, S LEMOS DA CRUZ. fona
(11) 4040-B060. Os materinis estarho disponiveis parn visitagho pelos
Interessados, o8 quais deverbo agendar B respectiva visitagho com os Srs
Fernando da Carvalho ou Everton Ribeiro no telafona (11) 3619-7403 ou email:
dola_gestao@epim.sp.gov.br, no periodo de 03012076 ate 19/03/2026, nos
horérios de 08:30 #s 11:30 & das 13:30 as 18:30 horas, exceto sabados,
dominges n feriados, nos locals estocados, determinadon no Anexa | da edital,

HOMOLOGAGAO DA LICITAGAO,
ADJUDICAGAO E EXTRATO DE
TO

386.00014858/2025- 1 Processa: PE19925 OF PE1992501 Objeto:
FORNECIMENTO DE CHAPA DE ALUMINIO Contratads: 60.778.374
ANDERSON SANTANA SOUSA - CNPJ: 80.778.374/0001-64 - Madalidade:

Pregho Elatrbnieo - Vislor: RS 76.500,00 - Base: janeiro/2026 - Data: 18/02/2026 -
Programa de Trabalho: 26783370746270000 - Naturers de Despesa: 335030
Prazo de vigéncia: 60 dias - Parecer GRJ: 144 de 020572024,

HOMOLOGAGAO DA LICITAGAO,
ADJUDI 0 E EXTRATO DE
CONTRATO

388.00013642,2025 49 - Processo: PE1B02S CN PE1802501 Qbjeto:
FORNECIMENTO DE SOLUCAD DE COMUNICACAD COM CAMADA DE
SEGURANCA PARA REDE LOCAL E GERENCIAMENTO DE LOGS. COM
SERVICOS DE INSTALACAO E CONFIGURAGCAD - Contratada: ONET, T
TELECOM E SERVICOS LTDA - CNPJ: 12.247.352/0001-25 - Mudalidade: Pregéo
Eletrdnico - Valor: RS 1.717.051.40 - Base: janeiro/2020 - Data: 02032026
Programa de Trabalho: 26783370727100000 - Nmureza de Despesa: 445052 -
Prazo de vighnein: 80 moses - Parecer GRJ: 527 de 047112025,

GOVERNO DO ESTADO DE

O CPT™M

Secretaria de Transportes
Metropolitanos

Desenvolve SP - Agéncia De Fomento Do
E:uduDoSloPaulos.A.

CNPJ: 10.883.510/0001.
cusschcAo DAS morosns
TECNICAS

PROCESSO N*. 187/2024

CONCORRENCIA N¥: 001/2025

UNIDADE CONTRATANTE: DESENVOLVE SP - Agéncia de Fomenta do Estado
de Sdn Paulo S.A.

OBJETO: Contrataio da Prestagiia de Servigos de Publicidade

A Comizsao Julgadora da Licitagio, com basa no teor das ates spresentadas
pela Subcomizsso Tecnica o da ate da sessho publica realizada na data de
20/02/2026, decidiu CLASSIFICAR as propostas tcnicas Como segue:

A data da abertura dos envelopes das propostas de politica de pregos serd
publicada no D.O.E. 8pos 1rANscorrica 0 DrATo pars rocUmo,

As vistas 80 processn davem ear sistadas atraves do  o-mail
licitacoosivdasonvolvesp.com.ie e setho permitidas mediante assinatura da
termo da confidencialidado a ser assinada dentro do processo SEI 5P,

GOVERNO DO ESTADO DE
DESENVOLVE SP 840 PAULO

Secrataria de Desanvolvimento
Econdmico

recursos proprios e'au Fonta @ - Outras Fontes - Convénio
Convénio Acessa Sho Paulo, Vig: 26/02/2026 a 23/02/2028. Mad.: Pregbo n"
90088/2025. CNPJ: 01165.8710001.75. Parecer juridico n® 94572025,
Data: 09/12/2025. Sigla: GJU,

EXTRATO DO CONTRATO - PROCESSO:
3569.00011600/2024-93

Contr.: PRO.000.8567. Proe.: 359.00011500/2024-
93, Forn.; Compwire Informatica Ltda, Ass: 24/0272026. Termo de Contratagio
- Obj:: Modarnizagho do Data Center Prodesp - Substiuigdo dos Switchas
Nexus. Valor: RS 19.500.000,00 Origom dos Recursos: Empresa nho
- Fonta 4 rect % proprios efou Fonte 8 - Outras Fontes

in da Tr
Metrapolitanas

Convinio Poupatempa e Convénio Acossa Sha Paulo, Vig.: 23022026 a
22/02/2031, Mod.: Pregho n* S0074/2025. CNPJ: 01.181.242/0004-34, Parocer
Juridico n® 8412025, Data: 231062025, Sigla: GJU

} Este documento pade ser verificado pelo codign ¥, 20260303 412811
em hap/www.doe.sp govbr/autenticidade

GOVERNO DO ESTADO DE
* Prodesp 8A0 PAULD
Secretaria de Gestdo o Governo

INVESTE SAO PAULO - Agéncla Paulista
De Promogiio De Investimentos E
Competitividade

CNPJ: 10.882.944/0001-88
AVISO DE REPUBLICAGAO DE COLETA
DE PREGOS (PROCESSO SEI N°

390.00001572/2025-16)
COLETA DE PRECOS N* 032028
OBJETO: Contratagho de empresa para prostaglo de eatvigo de hospedagem
da dados o sistemag, com formacimento de servigos de soguranga, copa te
do

£l o de dados,
sorviga (laa$), em nuvem (Cloud Comp

1. sab o tegime do

Documento assinado digitalmente conforme MP r® 2.200-272001,
que institul a Infraestmutura de Chaves Piblicas (ICP-Brasil). 3
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ATA DA REUNIAO REALIZADA
DIA 20 DE FEVEREIRO DE 2026
ABERTURA DO INVOLUCRO N° 2 - COTEJO DAS PROPOSTAS

PROCESSO N° 1 187/2024
LICITAGAO N° : 001/2025
UNIDADE CONTRATANTE : Agéncia de Fomento do Estado de Séao Paulo S.A.
- DESENVOLVE SP
OBJETO : Contratacdo da Prestagédo de Servigos de Publicidade

Aos vinte dias do més de fevereiro, do ano de dois mil e vinte
e seis, nesta cidade de S&o Paulo, capital do Estado de Sao
Paulo, na Agéncia de Fomento do Estado de Séo Paulo S.A.
DESENVOLVE SP, situada na Rua da Consolagdo, n° 371, reuniu-se
a Comissao Julgadora da Licitagdo, constituida pela Desenvolve
SP, publicada no DOE de 09/04/2025, sob a Presidéncia de CIBELE f
CINTRA MAIELLARO, e os membros ALESSANDRA CRISTINA GIROTTO |
RODRIGUES, JOSEANE GONGALVES DE SQUZA e FABIO NASCIMENTO DE
JESUS, para processamento da Licitagdo n° 001/2025, Processo n°
187/2024, do tipo melhor técnica, para a Contratagédo da
Prestagdo de Servigcos de Publicidade. Iniciadoy ps trabalhos,
a Comissdo Julgadora da Licitagdo solicitou aps interessados’N?/

o

presentes que oferecessem seus documentos dg representagao (jS}’




/7N, DESENVOLVE SP . Secrelaria de ' SAO PAULO
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legal para efetuar o} credenciamento pelas agéncias
participantes, conforme previsto no item 12.1 do edital. As

empresas que se fizeram presentes foram as seguintes:

EMPRESA LICITANTE REPRESENTANTE
1 AGIL COMUNICACAO E MARKETING LTDA. Bruno Diego Alcantara Cardozo
2 BINDER COMUNICAGAO LTDA. Ausente
3 ELO 3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. Ausente
4 JORNADA SEEKERS PUBLICIDADE LTDA. Ausente
5 MWORKS COMUNICAGAO LTDA. Fabio Messiano Pellegrini
6 NOVA S/A Ana Paula Rangel Palanch
5 OPUS SAPIENTIAE PROPAGANDA, Tulio Bernardes A. T. E
MARKETING E PUBLICIDADE LTDA. Silva
8 PROPEG COMUNICAGAO S.A. Vitdéria Cristina Aradjo
Lima
9 RP PROPAGANDA LTDA. Juan Bruo Giroto Romanutti
10 ;igEETI:gDLTDE?UL GOMIHERAGAT . Rogerio Gongalves Severino
11 VERSAO BR COMUNICAGCAO E MARKETING Felipe Mathias Neves
LTDA. Teixeira

A Presidente da Comissdo Julgadora da Licitagdo esclareceu que
os documentos constantes dos Involucros numeros 1, 2 e 3,
ficardo disponiveis no site informado no edital, com excegéo
dos documentos da equipe técnica de profissionais, que, diante
da Lei Geral de Protegao de Dados somente poderdo ser
disponibilizados mediante solicitagdo. Em seguida a presidente
da Comissao Julgadora da Licitagdo pergunto e os licitantes
desejavam eleger uma comissdo para representpg-las perante a
Comissdo Julgadora da Licitag&o para rubricarem as vias, que,

2

Sl 18

ﬁ a/j .
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Senvoly

ao responderem afirmativamente, indicaram: o Senhor Juan Bruo
Giroto Romanutti, representante da empresa RP PROPAGANDA LTDA.,
a Senhora Ana Paula Rangel Palanch, representante da empresa
NOVA S/A e o Senhor Felipe Mathias Neves Teixeira, representante
da empresa VERSAO BR COMUNICACAO E MARKETING LTDA. Em ato
continuo, a Presidente da Comissdo Julgadora da Licitacgéao
demonstrou aos representantes das empresas que 0s invélucros n°
2 permaneciam todos lacrados e com seus fechos vistados,
inclusive pelos representantes das empresas licitantes
indicados na 12 sessdo publica, ocorrida em 17/06/2025. A
Presidente desta Licitagéo, sob a fiscalizagéo dos
representantes das agéncias, deu 1inicio a abertura dos
Invélucros n® 2. Em seguida, a Comissdo Julgadora da Licitagao
procedeu a retirada do conteido dos Invélucros n° 2 e 0s f
rubricou, passando a comissdo 1indicada pelas 1licitantes
presentes, para vistas e rubrica dos mesmos documentos. Assim,
a Comissdo Julgadora da Licitagdo providenciou a comparagdo dos
contetdos dos Invélucros n° 2 com os dos Invélucros n° 1 -
proposta ndo 1identificada, o0 que resulto nas +informagodes

constante da planilha que segue abaixo: \\:

IDENTIFICAGAO DA
AGENCIA

NUMERO DA

PROPOSTA IDEIA CENTRAL / PARTIDO TEMATICO
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1 DESENVOLVE SP, CREDITO QUE IMPULSIONA VOCE. VERSAO BR COMUNICAGAO E
CONFIANGA QUE MOVE SAO PAULO. MARKETING LTDA.
CREDITO SIMPLIFICADO. A GENTE AGILIZA, VOCE

! A

2 REALIZA. QUEM E DE SAO PAULO AGILIZA. E;ggngihéilngi E
DESENVOLVE SP AGILIZA MEU SONHO. ’
CREDITO SIMPLIFICADO. SIM E PRA VOCE. “E -

3 HORA DE OUVIR SIM". PROPEG COMUNICAGAO S.A.
CREDITO SIMPLIFICADO. NA VELOCIDADE QUE A
SUA EMPRESA PRECISA. “CREDITO SIMPLIFICADO. =

4 A SOLUGAO FINANCEIRA RAPIDA E PRATICA QUE A A?;:hégﬁiﬂﬂfﬁﬁﬁﬁf E
SUA EMPRESA PRECISA PARA DAR 0 PROXIMO :
PASS0”

“CREDITO FACILITADO”. CREDITO SIMPLIFICADO.”

5 “0 EMPREENDEDOR PAULISTA MERECE TODO O pﬂgf¥2?3A§§E§$§§
CREDITO” )

6 “CREDITO SIMPLIFICADO. SIMPLES COMO TEM QUE NOVA S.A
SER. SIMPLICIDADE NO PROCESSO.” Ik

i TIAE
7 “Q CREDITO QUE ENTENDE VOCE. SAO PAULO PROngxﬁoiApaigKé¢ING E
DESENVOLVE®' COMO O CREDITO QUE ENTENDE VOCE PUBLICIDADE LTDA.
“CREDITO SIMPLIFICADO DA DESENVOLVE SP. O

8 GOVERNO DO ESTADO INVESTE EM QUEM FAZ”. O RP PROPAGANDA LTDA.
GOVERNO DO ESTADO INVESTE EM QUE FAZ.

“NOVO CREDITO SIMPLIFICADO DA DESENVOLVE SP. .

9 SIMPLES PRA FAZER. RAPIDO PRA SUA EMPRESA BINDERlﬁngNICAQAO
0 CRESCER” )

10 CREDITO SIMPLIFICADO DESENVOLVE SP “ESSE MWORKS COMUNICAGAO
CREDITO E PRA VOCE” LTDA.

CREDITO SIMPLIFICADO DA DESENVOLVE SER O QUE
ANTES ERA DEMORADO, AGORA E RAPIDO E TECH AND SOUL

11 DIGITAL. / CREDITO SIMPLIFICADO DA COMUNICAGAO E MARKETING
DESENVOLVE SP. MAIS RAPIDO, MAIS FACIL, MAIS LTDA.

CREDITO PARA VOCE,

Ato continuo,

a Presidente da Comissdo Julgadora da Licitagéo

cientificou a todos que as médias das notas obtidas pela

Subcomissdo Técnica referentes ao julgamento dos Invélucros n°

21 e n° 03 sdo as seguintes:

eyl




Q7 DEsENVOLVE SP

SAO PAULO
GOVIING DO §3TA0D

. Secretaria de '
Desenvolvimento Econdmico 120 1Av10 345 10003

INVOLUCRO N° 1

DA DESENVOLVE SP. MAIS RAPIDO, MAIS FAQIL
MAIS CREDITO PARA VOCE.

: IDENTIFICAGAOD
, MEDIAS IDEIA CENTRAL / PARTIDO TEMATICO DA AGENCIA
. VERSAO BR
1 5900 DESENVOLVE SP, CREDITO QUE IMPULSIONA COMUNICACAO E
: ! VOCE. CONFIANCA QUE MOVE SAO PAULO. MARKETING
LTDA.
CREDITO SIMPLIFICADO. A GENTE AGILIZA, ELO3 PUBLICIDADE
55,00 |VOCE REALIZA. QUEM E DE SAO PAULO AGILIZA. | EPROPAGANDA
DESENVOLVE SP AGILIZA MEU SONHO. LTDA.
. PROPEG
CREDITO SIMPLIFICADO. SIM E PRA VOCE. “E -
63,67 | orA DE OUVIR SIM”. COM”SNLCACAO
CREDITO SIMPLIFICADO. NA VELOCIDADE QUE A
SUA EMPRESA PRECISA. “CREDITO AGIL
58,33 |SIMPLIFICADO. A SOLUGAO FINANCEIRA RAPIDA COMUNICAGAO E
E PRATICA QUE A SUA EMPRESA PRECISA PARA MARKETING LTDA
DAR O PROXIMO PASSO”
; “CREDITO FACILITADO”. CREDITO JORNADA SEEKERS
Y 61,67 |SIMPLIFICADO.” “O EMPREENDEDOR PAULISTA PUBLICIDADE
MERECE TODO O CREDITO” LTDA
CREDITO SIMPLIFICADO. SIMPLES COMO TEM QUE
| 60533 |sER. SIMPLICIDADE NO PROCESSO. NOVAS.A.
OPUS SAPIENTIAE
“0 CREDITO QUE ENTENDE VOCE. SAO PAULO PROPAGANDA,
| 49,00 | ‘DESENVOLVE’ COMO 0 CREDITO QUE ENTENDE MARKETING E
‘ VOCE PUBLICIDADE
LTDA.
! “GREDITO SIMPLIFICADO DA DESENVOLVE SP. O
| 57,00 |GOVERNO DO ESTADO INVESTE EM QUEM FAZ”. O | PR?:;‘EANDA
GOVERNO DO ESTADO INVESTE EM QUE FAZ. '
“NOVO CREDITO SIMPLIFICADO DA DESENVOLVE BINDER
{ 56,67 SP. SIMPLES PRA FAZER. RAPIDO PRA SUA COMUNICACAO
3 EMPRESA LTDA
0 CRESCER” '
MWORKS
CREDITO SIMPLIFICADO DESENVOLVE SP “ESSE -
59,00 | cpepiTo E PRA VOCE” COM‘L‘:‘D'::\ACAO
CREDITO SIMPLIFICADOC DA DESENVOLVE SER
QUE ANTES ERA DEMORADO, AGORA E TECH AND SOUL
58,33 |RAPIDO E DIGITAL. / CREDITO SIMPLIFICAD COMUNICAGAOE |

MARKETING LTDA.
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INVOLUCRO N° 3

MEDIAS - INVOLUCRO N° 3: VIA IDENTIFICADA

26,37 TECH AND SOUL COMUNICAGAC E MARKETING LTDA.
25,92 PROPEG COMUNICAGAO S.A.

25,69 NOVA S.A.

23,92 BINDER COMUNICAGAC LTDA.

23,44 ELO3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA.

23,35 MWORKS COMUNICAGAO LTDA.

23,33 RP PROPAGANDA LTDA.

23,23 AGIL COMUNICAGAO E MARKETING LTDA.

21,98 VERSAO BR COMUNICAGAC E MARKETING LTDA.
19,67 JORNADA SEEKERS PUBLICIDADE LTDA.

14,00 OPUS SAPIENTIAE PROPAGANDA, MARKETING E PUBLICIDADE LTDA.
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A Presidente da Comissdo Julgadora da Licitagado informou que a
soma das médias das notas (média das notas dos Invélucros n° 01
+ média das notas dos Invélucros n° @3) sera publicada no DOE
oportunamente, quando entdo, apés cabal andlise de toda a
documentagdo, serdo anunciadas as agéncias vencedoras e, caso
haja, as agéncias que tiveram suas propostas desclassificadas,
momento em que tera 1inicio o prazo para apresentagdo de
Tecursos. Nada mais havendo a registrar, a presidente da

Comissdo Julgadora da Licitacéo encerrou a reuni da qual foi

N\
A
CIBELE CINTRA .MAIELLARO ALESSANDRA CRISTINA GIROTTO RODRIGUES
PRESIDENTE MEMBRO

JOSEANE GONGALVES DE SOUZA __~FABIO JESUS-RE NASCIMENTO

MEMBRO MEMBRO




DESENVOLVE SP

meinites Desenvolvimento Econdmico

PELAS LICITANTES:

Secretaria de ' r’S«l:\'?”ol’“l‘}gl;oo‘,
310 PaV10 340 10208

EMPRESA LICITANTE

ASSINATURA DO REPRESENTANTE

AGIL COMUNICAGAO E MARKETING
LTDA.

Representante: Bruno Diego
Alcantara Cardozo

~N_
BINDER + FC COMUNICAGAO LTDA.
Representante: Ausente Ausente
ELO 3 PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA. Ausente
Representante: Ausente
JORNADA SEEKERS PUBLICIDADE
LTDA. Ausente

Representante: Ausente

MWORKS COMUNICAGAO LTDA.
Representante: Fabio Messiano
Pellegrini

NOVA S.A.
Representante: Ana Paula
Rangel Palanch

OPUS SAPIENTIAE PROPAGANDA,
MARKETING E PUBLICIDADE LTDA.

= 3
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Secretaria de

Desenvolvimento Econdmico

SAO PAULO
GONTING DO 15TADO
40 PAO 140 10008

Representante: Tilio
Bernardes A. T. E Silva

PROPEG COMUNICAGAO S.A.
Representante: Vitéria
Cristina Araldjo Lima

RP PROPAGANDA LTDA.
Representante: Juan Bruo
Giroto Romanutti

19

TECH AND SOUL COMUNICAGAO E
MARKETING LTDA.
Representante: Rogerio
Gongalves Severino

"

VERSAO BR COMUNICAGAO E
MARKETING LTDA.

Representante: Felipé:E;;;;;;:

Neves Teixeira




