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objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

1 a 6: atende muito
pouco;
7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

Avaliacao de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: o1 Total de Pontos: ,00
Membro da Subcomissdo: ROBERTA SANTOS BRUM Assinatura:
{
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | yor3 mixima: @ 3 12
relevancia das andlises realizadas; @ : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
= : - £ ) 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; Eg
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 :;Pi;;:;::iito
do conceito proposto na solucdo apresentada; 'pouco.
;
< T z e - 2 4 a 6: atende pouco;
't c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 13
:5 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
- no desafio; 18 a 13: atende
- relativamente bem;
o ~ . i x P P 14 a 17: atende bem;
:j ~ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 26. tend e
o o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aex:élZni?aa com
= ® sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo ’
o escolhida.
o
2 E
il g £
= E 3. Ideia Criativa
= o
2 n
o o
(5] E a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
w s - it
o = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
= 8: ndo atende;
o
=
<T
=
o

19

4. Estratégia de Midia e

N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este todpico;

b) Entendimento quanto ao piublico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacgdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: & a 15
8: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

hal.
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objetivos, projetos, agdes e programas do Governo;

1 a 6: atende muito

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

pouco;
7 a 1@: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

Avaliacao de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: 02 Total de Pontos: 00
Membro da Subcomissdo: ROBERTA SANTOS BRUM Assinatura:
QUESITOS =  VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a i2
relevancia das andlises realizadas; @ : nio atende
1 a 3: atende pouco;
% e = % 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; med1aHamERtEs :[.(3
7 a 9: atende bem;
16 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
no Anexo I;
Nota Mdxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 :;?i&;ﬁ::jﬁ;to
do conceito proposto na solucdo apresentada; 'Pouco;
ST 4 a 6: atende pouco;
5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 18
‘EE demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
[ no desafio; 18 a 13: atende
t} relativamente bem;
Lo ~ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 2 17: atende bem;
— ) I 18 a 20: atende com
o @ profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados .
= ; P x exceléncia.
o ) sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo
hida.
o K escolhida
S P
s 2
1 = < 3. Ideia Criativa
= o
= s
o - L s .
(] = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
=
L n s " : s .
a = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
8: ndo atende;
o E ;
=
<
|
a

24

4. Estratégia de Midia e

Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

Nota maxima: @ a 15

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

8: ndo atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizac3o de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
1@ a 13: atende bem;
14 a 15: atende com

exceléncia.

15




Licitante:
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PROCESSO N2 ©88/2020
VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

1 a 6: atende muito

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacao, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

pouco;
7 a 1@: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

Membro da Subcomissdo: ROBERTA SANTOS BRUM Assinatura:
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | yora maxima: @ a 12
relevancia das andlises realizadas; 8 : nio atende
1 a 3: atende pouco;
- . - . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; (5
7 a 9: atende bem;
19 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 2@
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 :;fﬁ;érz:iiﬁto
do conceito proposto na solucdo apresentada; ‘pouco-
H
—— = = 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
&= demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 1@
ﬁ no desafio; 10 a 13: atende
L] relativamente bem;
(9] o~ . ; & 7 : 14 a 17: atende b
:} ~ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, Ba 26'3 “‘; em;
m L] profundidade e relevdncia dos argumentos demonstrados ISk St AISNACCon
= E R 2k exceléncia.
o ) sobre o cliente, seu pldblico alvo e a solugdo
o escolhida.
(=] =
S P
T S £
U - >
pert £ 3. Ideia Criativa
= a
= n
S <
(v} a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
e
w o ik
a = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
> @: ndo atende;
o
=
<
1
a

15

4. Estratégia de Midia e

N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solu¢do do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
@: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.
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Avaliac3o de Proposta Técnica > VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: @4 Total de Pontos: /5 ,00
7
Membro da Subcomissdo: ROBERTA SANTOS BRUM Assinatura: ez
7
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio B&sico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das andlises realizadas; @ : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
= i ~ % 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; wedianaments; S;
7 a 9: atende bem;
16 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacgdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 f;?i;;ﬁ;:iiﬁto
do conceito proposto na solucdo apresentada; 'guucu
< T = = A : 4 a 6: atende pouco;
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 14
JE demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
[ no desafio; 1@ a 13: atende
- relativamente bem;
o o~ i i L foom 14 a 17: atende bem;
:j ~ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 183 zé.a m’; em;
o o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélg:igae con
E © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucgdo -
[ escolhida.
o
S ‘;
T =
U -
= £ 3. Ideia Criativa
= a
= e
o - - R .
(] = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
e
w o WL .
o = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maiima: @ 3 15
o = @: nao atende;
=
<
=
o

objetivos, projetos, acfes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

1 a 6: atende muito
pouco;
7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

4. Estratégia de Midia e

Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdabitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

Nota méxima: @ a 15

b) Entendimento quanto ao puiblico-alvo, consisténcia da
soluc3do apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

8: ndo atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacgdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
18 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com

exceléncia,

10
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objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta

1 a 6: atende muito
pouco;

Membro da Subcomissdo: ROBERTA SANTOS BRUM Assinatura:
S
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAQ NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Asuiqade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | i t5 mixima: @ a 12
relevancia das andlises realizadas; @ : nao atende
1 a 3: atende pouco;
= y = 2 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacbes contidas no Anexo I; medianamente; 12
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 f:aﬁi;;rgﬁjiito
do conceito proposto na solucdo apresentada; .poucu'
et — = e = . 4 a 6: atende pouco;
P’ c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende ;2
& demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
[ no desafio; 1@ a 13: atende
t} relativamente bem;
= A d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
o '3 profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados 18 26: ?tende Lo
) F i & 5 exceléncia.
o ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo
v escolhida.
(=] b=
S o
1S &
U - - -
= £ 3. Ideia Criativa
E; =8
= a
o - c s s s x
o = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
e
w =]
a = b) Entendimento sobre o ptblico alvo, linguagem, Nota Mixima: @ a 25
= @: ndo atende;
o
=
<
]
a.

elaborada e o cliente;

7 a 1@: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

25

4. Estratégia de Midia e

Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

Nota maxima: @ a 15

b) Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia da
soluc3o apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

@: nao atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracao efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
10 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com

exceléncia.

14
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Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

Membro da Subcomissdo: ROBERTA SANTOS BRUM Assinatura:
/
v 4
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | yota Maxima: @ a 12
relevancia das andlises realizadas; @ : nio atende
1 a 3: atende pouco;
b) C 50 d inf o tid A I: 4 a 6: atende 8
) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: 8 a 20
. i Eai B: nao atende;
b) AmpllFude e adequac¢do dos gesdabramentos.p051t1vos i 4l atende: muits
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouco;
T - ——— - - 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
o demonstrados na estratégia de comunicagdo apresentada medianamente; 1 5
f no desafio; 18 a 13: atende
tj relativamente bem;
L= ~ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 2 17: atende bem;
- z At 18 a 20: atende com
o o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aicaléncla
E o sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo :
o escolhida.
Q o
S 2
S 2
s s -
1 =1 H 3. Ideia Criativa
= a
= wn
o] o
() P a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
=
w o g ety
(= = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, NDZ: Maxima: z a s
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; : Naoatence;
g J ,p J '_c_. P g- e - 1 a 6: atende muito
= c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 10: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
15 a 18: atende

relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

Nota maxima: @ a 15

b) Entendimento quanto ao publico-alve, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

8: nao atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacao
e otimizacdo de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
16 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

12
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59,00

Membro da Subcomissdo: ROBERTA SANTOS BRUM Assinatura:
i/
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdasico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | yora Maxima: © a 12
relevancia das andlises realizadas; ® : nio atende
1 a 3: atende pouco;
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; A4 67 ratende 1@
P ¢ L medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 2@
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 ::s.né:t::de:d:dim
do conceito proposto na solucdo apresentada; 'pnuca.
3
4 a 6: atende pouco;
< c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional s B3 e
- a 9: atende
o demonstrados na estratégia de comunicacao apresentada medianamente; 16
‘;S no desafio; 10 a 13: atende
t; relativamente bem;
] ~ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, ?;a gg'aﬁf”?!be”;
o % profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcé1zn::ae o
EE ® sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo :
W escolhida.
o
< >
w
1f| -8 £ -
1 s 3. Ideia Criativa
gg a
= 8
(] e a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
1
w o iois
=1 = b) Entendimento sobre o piliblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o = objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; . :'Gf"’a‘l:nt::fu’im
EE c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 10: atende pouco

elaborada e o cliente;

11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

20

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habites de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

Nota maxima: @ a 15

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

8: ndo atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da soluc¢do do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
10 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

13




