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Pega 1

Cliente: Zoetis IndUstria de Produtos Veterinarios Ltda.
Comercial de 60" para TV — Simparic
Ficha técnica:

Titulo: “Diga Sim para Simparic — Dinho Ouro Preto” ‘

Criagdo: Fernando Piccinini Junior, Ricardo Ribeiro e Hélio de Oliveira

Direcao de criagao: Fernando Piccinini Janior

Data de produgéo: setembro de 2020

Periodo de veiculagdo: um ano, em flights a partir de setembro de 2020

Veiculos de divulgagao utilizados: Rede Globo, Fox, Discovery, Animal Planet, Sony e
canais Globosat

Indicagao sucinta do problema que a pecga se propds a resolver:

Antiga Pfizer Saude Animal, a Zoetis é o maior player global do setor. Esta no Brasil ha
quase 70 anos, com foco em inovacao e tecnologia para oferecer os melhores produtos.
No segmento “animais de companhia”, Simparic é o primeiro produto da Zoetis para
Prevencao contra pulgas, carrapatos e sarnas apresentado em comprimidos mastigaveis.
Foi desenvolvido com uma molécula modernissima e de eficiéncia comprovada, com o
diferencial de ter maior aceitagao pelos animais que seu principal concorrente, Bravecto. O
problema a ser solucionado no langamento de Simparic estava relacionado a promessa de
protecao por 90 dias de Bravecto, enquanto Simparic protege por 35 dias, mas com precgo
proporcional. A Rino planejou e criou uma campanha que tinha como protagonista o ator
Bruno Gagliasso - escolha de total pertinéncia, dada a sabida paixao do ator por caes. O

Langada em outubro de 2016, os resultados iniciais foram animadores: 163% da meta de
vendas nos primeiros trés meses.

Na sustentacdo, em 2017 e 2018, Bruno continuou como garoto-propaganda.

Em 2019, lancamos uma comunicagao diferente, focada no poder transformador dos
animais com relagao a saude, bem-estar e qualidade de vida, deles e das pessoas. Em
parceria com a ONG Patas Therapeutas, que atua com terapia assistida por animais e os
leva a hospitais, asilos e abrigos para interagir com pacientes e internos, produzimos um
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pega 2

Cliente: Gerdau Acos Longos S.A.

Ccomercial de 60" para TV/internet

Ficha técnica:

Titulo: “O Futuro se Molda”
Criagao: Fernando Piccinini Junior e Hélio de Oliveira

Dire¢éo de criagao: Fernando Piccinini Junior
Produtora: Pyra Filmes

Data de produgéo: agosto de 2019

Periodo de veiculagao: setembro de 2019
Veiculo de divulgagao utilizado: GloboNews

ue a pega se propos a resolver:

a um novo posicionamento

as constantes mudangas €
olda”

Indicagdo sucinta do problema q

o de branding que visava
futuro e com
ou a adotar a frase “O futuro se m

A partir de um meticuloso trabalh
corporativo — 0 de empresa conectada com ©

evolugao dos tempos modernos —, a Gerdau pass
como assinatura empresarial, aplicando-a sob sua logomarca.
a Rino Publicidade foi contratada para

Depois de uma concorréncia entre agéncias,

trabalhar a comunicagdo desse novo posicionamento aos diversos publicos de interesse da
empresa. Era necessario explorar muito bem a riqueza de significados da assinatura,
destacando a flexibilidade do ago, que sé molda para construir o futuro, e da propria

empresa, bem como sua postura parceira e visionaria.
A campanha foi materializada com pecas de midia impressa, levando 0 novo conceito para

os diversos segmentos de atuagao da empresa (construgao civil, agronegocio, setor
automotivo, etc.), além de midia aeroportuaria, TV por assinatura e internet.
Os resultados iniciais foram acima do esperado pelo cliente, que pretende manter a
campanha pelo tempo necessario para consolidar seu novo posicionamento.
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Peca 3

Cliente: Heinz Brasil

Comercial de 30" para TV — Ketchup Heinz
Ficha técnica:

Titulo: “Bem-Vindo ao Mundo Heinz"

Criagdo: Hélio de Oliveira e Fernando Piccinini Junior

Direcao de criagao: Fernando Piccinini Junior

Produtora: Ultima Filmes

Data de produgao: fevereiro de 2013

Periodo de veiculacdo: de margo a junho de 2013

Veiculos de divulgagao utilizados: Rede Globo, Record, SBT e canais Globosat — mercado

nacional
Indicacao sucinta do problema que a pega se propds a resolver:

Embora atuasse com produtos importados distribuidos ha algum tempo no Brasil, a marca
Heinz nunca tinha feito uma campanha de comunicag&o dirigida ao consumidor local. Ap6s
sua aquisi¢ao pela Quero Alimentos, a Heinz ganhou forga para concorrer no mercado
brasileiro. Este comercial faz parte da primeira campanha da marca no Brasil. Sua missao
era fortalecer e consolidar a imagem da Heinz, tendo como protagonista seu produto mais
conhecido, o Ketchup Heinz, mas sem deixar de ser suficientemente abrangente para
permitir que a marca pudesse, no futuro, abrigar também outras categorias de produtos. A
campanha foi ao ar no inicio de margo de 2013 em rede nacional de televisao. Os resultados
nao tardaram a aparecer, de forma até mesmo surpreendente: em menos de trés meses de
campanha, as vendas cresceram em média 50% e a marca Heinz assumiu a lideranga do

mercado brasileiro de ketchup.
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Peca 4
Cliente: Gerdau Agos Longos S.A.

Painel de aeroporto
Ficha técnica:

Titulo: “Nossa Conexao com o Rio Grande do Sul...”

Criagao: Fernando Piccinini Junior e Hélio de Oliveira

Diregao de criagao: Fernando Piccinini Junior

Data de produgao: setembro de 2019

Periodo de veiculagao: de outubro a dezembro de 2019

Veiculos de divulgagao utilizados: midia indoor no Aeroporto Salgado Filho em Porto Alegre

Indicacgao sucinta do problema que a pega se propods a resolver:

Esta é uma das pecas de midia aeroportuaria utilizadas como parte da campanha para
solugdo do problema ja descrito na pega n° 2 (comercial de 60" para TV/internet):
comunicagao, aos diversos publicos de interesse da empresa, do novo posicionamento da
Gerdau, materializado no mote “O futuro se molda”.
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Peca &
Cliente: Scania Latin America Ltda.

Anuncio de revista (pagina dupla) — Veiculos rodoviarios

Ficha técnica:

Titulo: “Venga Desafios com Quem melhor Entende os Caminhos do Brasil”
Criacao: Fernando Piccinini Junior e Hélio de Oliveira

Direcao de criagcao: Fernando Piccinini Junior

Data de produgédo: margo de 2013

Periodo de veiculacao: de abril a dezembro de 2013
Veiculos de divulgacio utilizados: revistas Exame, Transpodata, AutoData, Carreteiro,

Carga Pesada e Cenario do Transporte
Indicacao sucinta do problema que a pega se propds a resolver:

A Scania, lider do segmento de caminhdes pesados no Brasil, precisava mostrar a seus
clientes as constantes evolugdes por que passam seus veiculos, sempre em busca de
maiores beneficios e redugdo de custos operacionais para 0s frotistas, tanto pela
diminuigdo do tempo gasto em manutengdo como pela economia de combustivel. Este
anuncio, dirigido a frotistas de longa distancia, mostra toda a confiabilidade e versatilidade
dos produtos Scania, que trafegam por qualquer tipo de estrada do nosso pais e asseguram

sempre a maior economia de combustivel.
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Em todas as estradas e com lodos os tipos de carga, s ca odovidrios Scania reanem
forca e desempenho, garantindg 2 maor economi . Um amplo portiélio de
S_cm&mm M Servigos proporciona aum_.ma&_.ﬁmmwm» Suas operagdes. . . ﬁu 4
Vocé néo pode parar, e o Brasj 1ambém nao. Por isso, o Seu caminho tem que ser Scania.

Faz diferenca ser Seanja, AL
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Peca 6

Cliente: Universidade Presbiteriana Mackenzie
Comercial de 60" para TV — Vestibular

Ficha técnica:

Titulo: “Vale a Pena”
Criagdo: Fernando Piccinini Junior e Hélio de Oliveira

Diregao de criagao: Fernando Piccinini Janior

Data de produgéo: outubro de 2014

Periodo de veiculagdo: novembro e dezembro de 2014

Veiculos de divulgagao utilizados: TV Globo SP1 e TV Bandeirantes SP1

Indicagao sucinta do problema que a peca se propds a resolver:

A analise da agéncia sobre a comunicag&o da concorréncia para a chamada de candidatos
para o vestibular mostrava uma mesmice de conceitos e de tom de voz. Observou-se uma
comunicagao carente de contetido e estridente, no melhor estilo do varejo. A Rino Com
mostrou ao Mackenzie que a comunicagédo de uma instituigdo com a sua imagem e
reputagao nao deveria seguir por esse caminho. A solugdo foi uma comunicagao
envolvente, engajada, uma verdadeira homenagem a um dos momentos mais dificeis da
vida de um jovem, que é o do vestibular. O comercial retrata o esforgo pré-vestibular, as
noites em claro, o estresse e o prémio final, que é o ingresso na universidade. Realmente

vale a pena.
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Pega 7
Cliente: Berlitz Centro de Ildiomas S.A.

comercial de 30" para TV

Ficha técnica:

Titulo: “Soldado da Rainha”
Criagao: Fernando Piccinini Junior, Marcelo Colares e Yuri Viana

Direcéo de criagao: Fernando Piccinini Junior

Data de produgdo: agosto de 2018
Periodo de exibigao: a partir de setembro de 2018

Veiculo de divulgagao utilizado: GloboNews — sinal SP1

cao sucinta do problema que a pega sé propds a resolver:

ssoas, e € comum elas ficarem pulando
adequadamente. Esta peca foi criada
lorizar seu principal diferencial: com ele

Indica

Aprender inglés & um grande desafio para muitas pe
de tentativa em tentativa sem conseguir aprender
para chamar a atengao sobre o método Berlitz e va

se aprende inglés de fato.
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Spot de 45~ Para radio

Ficha técnica:

Titulo: “APM 90 Anos”

riac&o: Fernando Piccinini Jyni i

_ _ or e Ricar ibei
Diregao de Criagao: Fernando Piccinini JUr?igrRlbem
Dat:a de produ'géo: Outubro de 2029
Periodo de exibicao: Novembro de 2020

Veiculos de divulgacgao utilizados: radios BandNews F e CBN

Indicacao Sucinta do problema que a peca se Propds a resolyer:
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Pega 9
Cliente: Dalka do Brasil

Comercial de 30" para TV — Caixas d'agua Acqualimp

Ficha técnica:

Titulo: “Acquafantinho, o Remake”

Criagao: Hélio de Oliveira e Fernando Piccinini Junior

Diregao de criagao: Fernando Piccinini Junior

Produtora: Casa das Maquinas

Data de producgéao: fevereiro de 2019

Periodo de veiculagdo: de margo a maio de 2019

Veiculos de divulgagao utilizados: TV SBT Sao Paulo e cinema (salas PlayArte Sao Paulo)

Indicagao sucinta do problema que a peca se propés a resolver:

Por volta de 2006, depois de uma muito bem-sucedida campanha que langou o personagem
Acquafantinho, a Dalka mudou seu foco no mercado brasileiro e reduziu a atuagdo da
marca Acqualimp no varejo, passando a dedicar-se prioritariamente ao programa federal
Agua para Todos, com fornecimento de cisternas nas regides Norte € Nordeste. Com a
interrupgao do programa governamental, as atengoes se voltaram novamente a marca e ao
mercado. Em pesquisa nos revendedores de material de construgao, a agéncia constatou
que a campanha do Acquafantinho, veiculada no segundo semestre de 2004, ainda detinha
alto recall e simpatia do publico-alvo, justificando o seu remake e a volta do personagem
15 anos depois. Como se diz, “quando é para dar certo, todo santo ajuda” a volta do
Acquafantinho coincidiu com a volta do personagem Dumbo numa superprodugao da
Disney. O fato foi devidamente explorado pela agéncia, que fechou uma sala de cinema

para apresentagao da campanha aos clientes da Acqualimp, com exibicdo do comercial
onteceu no dia 31 de margo de 2019, junto com o inicio

seguida do longa-metragem. Isso ac
da veiculagao do comercial em TV e cinema, com apoio de midia em internet, redes sociais
e radio. Os resultados nao poderiam ter sido melhores, com um expressivo crescimento de

vendas das caixas d'agua Acqualimp.
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Peca 10

Cliente: International Industria Automotiva da América do Sul (MW
u M

)
Peca: Spot de radio 60" (testemunhal)

— Geradores MWM
Ficha técnica

Agéncia: Rino Publicidade

Titulo: “Geradores MWM"

Criagao: Ricardo Ribeiro e Aécio Vieira de S5
Diregéo de criagao: Fernando Piccinini Janior
Data de produgao: janeiro de 2020

Periodo de veiculagao: janeiro a abril de 2020
Produtora: Estudio da Radio CBN

Veiculos de divulgacao utilizados: Radio CBN AM/F i -
jornadas esportivas) M em rede nacional (patrocinio das

Indicagao sucinta do problema que a pega se propés a resolver:

A MWM International, maior fabricante de motores diesel do pais, € uma empresa de
exceléncia. Sua atuagao até entao se concentrava no fornecimento de motores Diesel para
aplicagoes nos seguimentos veicular, agricola, geragéo de energia, industrial, construgio e
maritimo. Estudando mais profundamente o mercado de geragdo de energia, a Rino
concluiu que ele era composto de pequenas e médias empresas, muito aquém do porte e
do prestigio da marca MWM, além de a maioria estar enfrentando dificuldades
empresariais. A agéncia entao propds ao cliente que langasse a sua prépria marca de
geradores, 0 que era inimaginavel até entao para uma empresa com foco 100% B2B. Mas,

com o tempo, eles acabaram concluindo que era uma excelente solugao, até para resgatar
a credibilidade do segmento de geradores. Em fevereiro de 2019 foi langada a linha de

geradores com a marca MWM.

O sucesso tem sido tamanho, que o cliente tem se tornado cada vez mais agressivo na sua

presenc¢a na midia, atuando fortemente na internet e chegando, no inicio de 2020, na midia

de massa com o patrocinio na CBN e midia OOH (painéis de estrada).

Este spot soluciona a necessidade de explorar com o maximo destaque a presenga na

CBN, utilizando o testemunho de Oscar Ulisses, que € o seu titular de esportes e nome de
grande prestigio no radio esportivo.
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RINO COM

Sao Paulo, 12 de abril de 202

ernando Piccinini Junior
Vice-Presigente e Representante Legal

CPF 039.065.218-00
RG 7.592.564-3 — SSP/SP
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