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Desde a sua criagao, o Desenvolve SP, braco financeiro do Governo de Sao Paulo e
instrumento institucional de apoio & execug¢ao de politicas ativas de desenvolvimento
econdmico para o Estado, ocupa papel central na coordenacao e implantacao de politicas
de financiamento aos setores produtivos da economia. Para o periodo de 2019 a 2023,
por exemplo, a instituicdo passa a absorver micros, pequenas € meédias empresas
(MPMEs), ampliando sua atuacao em diversos programas que visam ao crescimento
desse publico-alvo; ja para os municipios, passa a oferecer financiamento para projetos
de seguranca, infraestrutura, mobilidade urbana, saneamento e modernizagao.

Com um modelo de atuagao bem-sucedido em sua trajetéria no mercado paulista, o
Desenvolve SP foi se tornando referéncia para agéncias de fomentos de outros estados.
Entre os principais fatores que favorecem a sua posigao de destaque, pode-se considerar:
(1) promogéao ao desenvolvimento econdmico sustentavel do Estado de Sao Paulo através
de solugdes financeiras rentaveis que gerem valor; (2) capacidade de tornar a economia
paulista cada vez mais inovadora, sustentavel e competitiva; (3) representativo conjunto
de solucdes de credito sustentavel para empresas e municipios, como Crédito Digital, Juro
Zero Empreendedor, Crédito para o Turismo, Programa de Investimento no Setor de
Audiovisual (Proav SP) e Vale do Futuro.

Este conjunto de fatores contribui para posicionar o Desenvolve SP como parceiro
fundamental do empresariado e do gestor publico municipal do Estado de Sao Paulo,
fomentando os mais diversos setores econdmicos e empresas de distintos portes. Em
paralelo, a instituicao promoveu agdes comunicacionais: em setembro/2019, passou a
adotar o novo slogan, “O Banco do Empreendedor”, com a missao de oferecer crédito com
taxas mais competitivas e longos prazos, além de estar mais préximo do seu publico.

Considerando a emergéncia da pandemia do coronavirus, iniciada em margo de 2020,
esse conteudo comunicacional precisa ser revisto. O expressivo crescimento das
propostas de créditos gerou uma expectativa impossivel de ser atendida. Com isso, a
imagem da instituicédo passou de desconhecida para desgastada, levando a insatisfagao
de parcela do publico devido a nao concesséao do credito. Esse é o objeto da licitacao.

Nesse sentido, responde-se ao objetivo de comunicagdo: reposicionar a marca
Desenvolve SP, aproximando-a do publico empreendedor e langando mao de atividades
estratégicas, como: (a) agdes que se comunicam com o reposicionamento da marca frente
as acoes do Governo do Estado de Sao Paulo; (b) agdes que enfatizam a eficiéncia e
eficacia da empresa; (c) agbes de divulgagao dos produtos da empresa e seus diferenciais
competitivos junto ao publico; (d) inser¢do do canal digital como ferramenta de
atendimento ao publico; (e) comunicagdo com sua audiéncia através de veiculos de midia.

Estas acdes sao estratégicas, uma vez que Sao Paulo apresenta US$ 603,4 bilhndes em
Produto Interno Bruto (PIB), sendo responsavel por 32% do total nacional, o que o torna a
terceira maior economia e o terceiro mercado consumidor da América Latina.

Segundo analise do PIB+30, indicador criado pela Fundacao Sistema Estadual de Analise
de Dados (Fundacao SEADE) para monitorar as tendéncias da economia paulista no
contexto da pandemia de Covid-19, o Estado tem mantido sua trajetdria de recuperacéo.
Em dezembro de 2020, por exemplo, o PIB+30 continuou em patamar superior aos niveis
anteriores a pandemia.

Ha uma sinalizacéo clara sobre a pujanga da economia paulista, associada a sua
representatividade para desempenho nacional nos diferentes setores: industria, comercio,
servico e agricola. E em um ambiente de mercado que anseia por retomar o folego
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completo e um empresariado em busca da competitividade, que o Desenvolve SP revé
sua participagao como agente estratégico no jogo. Assim, delineia-se um diagnostico de
suas necessidades de comunicagao. Urge um novo desafio para a presenga institucional
do banco e, consequentemente, para a sua atuacdo publicitaria junto a sociedade. E
fundamental construir um cenario de marca estimulante para o empreendedorismo, a fim
de que as empresas paulistas inspirem-se e busquem a sua parceria em projetos de
aprimoramento e expansao — principalmente diante do contexto pandémico.

Dessa forma, se da vazao a tarefa de reposicionamento do Desenvolve SP como o
principal promotor do empreendedorismo e do fortalecimento econémico do Estado de
Sao Paulo, atento aos desafios e parceiros dos distintos perfis de publico — gestores
publicos municipais (prefeitos, vereadores e agentes com poder de decisdo) e empresas
(micro, pequenas e médias, com o seguinte perfil demografico de proprietarios: ambos os
sexos, acima de 30 anos, classe social A/B, que trabalham no Estado de Sao Paulo).

Neste contexto, € possivel identificar uma oportunidade interessante de comunicagao:
avancar no territorio do “banco do empreendedor”, aprimorando a capilaridade e
abrangéncia com o publico e o reconhecimento da relevancia da companhia. O esforgo
publicitario ira, naturalmente, somar-se as demais percepcdes ja trabalhadas e
consolidadas historicamente na sua comunicagéo, gerando sinergia e ganhos de imagem
para o banco. Este saldo positivo sobre a percepcao da marca deve ser preservado e
potencializado, combinado a necessidade de reversao da perspectiva negativa entre
agueles que nao tiveram um pedido de crédito atendido.

Este trabalho demanda a conquista de confianga entre o Desenvolve SP e o seu publico,
especialmente, diante de um cenario acirrado e das mudangas tecnolégicas no setor
bancario com a presenga de fintechs e bigtechs (Ernst & Young, setembro/2020).
Segundo o estudo “Tecnologia Bancaria 2020" (Federagao Brasileira de Bancos, Deloitte),
esse segmento segue como o maior investidor privado em tecnologia no pais com US$
38,1 bilhdes em movimentacdo. Essas alteragbes apresentam novos referenciais de
servico e de linguagem publicitaria ao publico, o qual passa a construir sua percep¢ao e
seu imaginario sobre as instituicdes bancarias a partir de premissas de modernidade.

Paralelamente, de acordo com relatorio de tendéncias da McKinsey&Company
(janeiro/2021), a pandemia do Covid-19 é responsavel pela digitalizagcdo empresarial, o
que contempla atendimento on-line aos clientes, mais uso de inteligéncia artificial (IA) etc.,
como também desencadeia uma onda de disrupg¢ao e inovagao, criagao de nova geragao
de empreendedores, estimulo ao empresariado interessado em avangar ou mesmo em
atender as demandas emergenciais da crise desencadeada do cenario pandémico.

E fundamental que o Desenvolve SP projete em sua comunicacdo de reposicionamento
esse entendimento e olhar critico sobre os desafios e expectativas do target. Portanto, a
campanha a ser criada pela licitante visa estimular um ambiente favoravel ao fomento da
cultura empreendedora e a promogédo da economia paulista, capaz de dinamiza-la com
inovacdo e ganho de postura competitiva pelos seus agentes. Por meio de linguagem
clara e de facil compreensédo, a proposta de comunicagao deve tangibilizar como a
instituicdo bancaria fornece solugdes diversas aos seus publicos. A seguir, a Estratégia de
Comunicacao Publicitaria detalhara essas orientagées.



Estratégia de Comunicagao Publicitaria
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1. Explicitacado e defesa do partido tematico e do conceito

A definicao do reposicionamento do Desenvolve SP demanda uma estratégia de
comunicagao publicitaria capaz de divulgar o papel desempenhado pela instituicdo, o que
contempla a divulgacéo de informacgdes, projetos e agdes que o banco disponibiliza, de
modo a estimular o desenvolvimento econdmico e o ambiente empreendedor como
gerador de emprego e renda, como um modelo de gestdo moderna e de olho no futuro.

O langamento de campanha publicitaria institucional no atual cenario de pandemia e apos
o desgaste de imagem vivido pela companhia, com a indisponibilidade de crédito para
algumas das solicitacoes, corresponde a uma agao estratégica para renovacao de marca.
Neste sentido, a proposta criativa e conceitual baseia-se na aproximagdo com seus
publicos, articulado a um plano de agdo que atue com a imprensa e demais
“stakeholders”. De posse destas informagdes e a fim de construir o insight, foi considerada
a interseccgao entre os conteudos expostos no quadro a seguir:

Desenvolve SP _ Insight Economia Paulista

Braco financeiro do Governo de A instituicido Desenvolve SP, Concepcao de economia
Séo Paulo, o banco oferta linhas | || "Banco do Empreendedor’, é a < | cada vez mais inovadora,
de financiamento e solugdes de mola propulsora para o0s seus sustentavel e competitiva
credito na condi¢cdo de agente de clientes e para o fortalecimento para empresas e
desenvolvimento econdmico. da economia do Estado. municipios paulistas.

De posse desse quadro explicativo, foi considerada a confluéncia entre os parametros de
atuacao da instituicdo e os principios da economia paulista. Com isso, a proposta da
licitante avanca a partir de um partido tematico em torno do territério do “impulso”. O tema
e rico para responder aos objetivos de comunicagao, pois opera como um vetor de agao.

A atuacao empreendedora — de ordem privada ou publica — ampara-se nesse estimulo e
promove uma espiral de conquistas ao dinamizar a economia paulista: os indices de
desempenho financeiro do Estado melhoram, a competitividade de suas organizagdes se
fortalece e o espirito de inovagao envolve seus agentes.

O conceito proposto tem a seguinte formulagao: O impulso que faltava.

O territério do “impulso”, ligado a conduta empreendedora, responde ao desafio de
comunicagao ao expressar uma formulagao que opera como estimulo e estabelece
sinergia com o slogan “Banco do Empreendedor”. Na condi¢ao de impulso adicional, o
Desenvolve SP confere esta forga e dedica-se a assumir o protagonismo nessa dinamica.

A formulacao é versatil e permite o desdobramento positivo na composi¢cao de oragoes,
com a possibilidade de enderegar o beneficio ao sujeito (‘E o Governo de Sao Paulo com
0 impulso que faltava para vocé.”), a acao (“O impulso que faltava para o seu negécio.”), a
um setor especifico da economia paulista (“O impulso que faltava para o turismo.”) ou ao
préprio Estado (“O impulso que faltava para o Estado de Sao Paulo.”).

Desse modo, o conceito criativo contribui para o Desenvolve SP ser reconhecido como
agente promotor do crescimento da economia do Estado de Sao Paulo com eficiéncia e
transparéncia. Ao propor uma abordagem enérgica e estimulante, a nogao de “impulso” é
transmitida como um convite e um alerta. Esta construgéo & fundamental, pois se trata de
um reposicionamento estratégico de gestao, o qual consolida a recuperagado de imagem
de marca e deve adequar-se a diferentes conteudos e tipos de comunicagao publicitaria a
serem realizados pela instituicdo bancaria (institucional e/ou mercadolégica/promocional).
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O partido grafico apropria-se de tons de azul e verde ja presentes na identidade visual da
instituicao, o que resulta em uma linguagem moderna em sinergia com as representagées
contemporéneas do segmento bancario. Seu desdobramento se da a partir da
representacao estilizada do mapa do estado por meio do “outline”. Com isso, sao
adicionados em seu conteudo elementos alusivos a solugdo de crédito divulgada e ao
perfil de publico ao qual a peca € dirigida. Sdo empregadas tipografias “cleans’,
exploradas em titulos e itens de destaque. O resultado € uma comunicagdo impactante,
desenvolvida a partir de conjunto textual e imagético marcante, que contamina as demais
concepgdes estéticas da campanha — trilha sonora, composigao fotografica e audiovisual.

Recorrer a uma composicao de elementos diversos, como o cidadao/empreendedor, e
ativos, com referéncia as solugbes de crédito disponibilizadas pelo Desenvolve SP,
confere efeito de novidade a campanha, surpreendendo o target a medida que novos
apelos visuais sao apresentados e esclarecidos com o auxilio de imagens e textos
didaticos. Variadas imagens de pessoas, obras e projetos formam esse grande painel
visual que materializa a identidade da campanha. Essa variagdo produz ricos
desdobramentos, ja que se pode elaborar jogos de pegas com conteludos especificos, os
quais identificam determinada agcéo em diferentes setores — cultura, turismo, agronegocio,
industria etc.

Uma campanha desta natureza contribui para o processo de reposicionamento do
Desenvolve SP. Torna-se oportuna por permitir a apresentacao de dados, numeros e
informacgdes sobre a instituicdo e seus produtos e servigos, por meio de uma abordagem
publicitaria séria, clara e convidativa. Pode-se aproximar o publico do banco com o intuito
de estimular seu engajamento e legitimar essa aposta, dissolvendo eventuais manchas na
imagem da instituicao como forma de garantir novas e futuras parcerias.

2. Explicitagao e defesa dos principais pontos da estratégia de comunicagao publicitaria

a. O que dizer. a proposta criada concebe uma solugdo de comunicagdo exequivel e
pertinente para o reposicionamento estratégico do Desenvolve SP. Trata-se de um
caminho criativo e estratégico que dispde de um territoério proprietario de estimulo e
atencédo as necessidades dos seus publicos, os quais foram desafiados com a
pandemia, e demandam, no momento, acdes que enfatizem sua eficiéncia e eficacia.
Desta forma, pode-se reforcar a divulgacao dos produtos e diferenciais competitivos do
banco, engajando-os ao consumo de produtos e servigos da instituigao.

b. A quem dizer: a proposta dialoga com os perfis de target da instituicdo. Sao eles: (I)
agentes publicos, como prefeitos, vereadores e pessoas com poder de tomada de decisao
na administracao publica dos municipios paulistas; (/1) tomadores de decisao de empresas
de micro, pequeno e médio portes situadas em Sao Paulo — publico com o seguinte perfil
demografico: ambos os sexos, acima de 30 anos, classe social A/B, que trabalhem no
Estado com interesses e estilo de vida apoiados nas seguintes caracteristicas —
empreendedores ou profissionais com cargo de geréncia/dire¢ao; tomadores de decisao
na empresa onde atuam; CEOs, CFOs, gerentes financeiros, bem como fundadores de
pequenas e micro empresas.

c. Como dizer: a campanha langa mao de canais integrados de comunicagao ao
combinar meios on-line, off-line, acdes de ndo midia e recursos préprios. A campanha
adequa-se aos diferentes pontos de contato, apresentando variagbes de argumentos,
apelos e contelidos com linguagem clara e de facil compreensao, a fim de que a
abordagem ao target seja assertiva. A selegdo de meios ocorre da seguinte forma: (I)
Midia prioritaria: TV paga e Internet; (Il) Midia de apoio: Radio, Jornal, Reuvista, M,Ldig?f_
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Exterior e Midia Indoor; (lll) Nao Midia. Outros esfor¢os sao combinados, como agdes de
endomarketing e recursos préprios (Portal do Desenvolve SP, Intranet, Newsletter e
Cartaz). A campanha permite ainda facil desdobramento para as redes sociais e demais
acoes que fornecedores parceiros possam desenvolver.

d. Quando dizer: a campanha compreende um periodo de 4 (quatro) meses.

e. Meios de divulgacao, instrumentos e/ou ferramentas: a fim de tornar a estratégia de
divulgagao precisa, os investimentos concentram-se no curto e medio prazos em flight de
2 meses. A longo prazo, a sustentagéo ocorre com a presenca em midia digital e agdes de
nao midia, totalizando 4 meses de veiculagao. Estas definicdes baseiam-se na divulgacao
e capilarizagao assertiva das agdes do Desenvolve SP, tornando, por exemplo, o canal
digital como importante ferramenta de atendimento do banco. Neste sentido, emprega-se
para a Internet a estratégia “always on”: ela se faz presente durante todo o periodo de
veiculagao com o objetivo de dar amplitude e visibilidade a comunicagao. A campanha
apresenta-se no YouTube com destaque para o filme Manifesto de 60", no qual se
apresenta o conceito € o novo posicionamento do banco. Ainda para esse canal, &
proposta uma websérie com produgdes de 2', com foco no Vale do Futuro e na solugao de
credito dirigida ao segmento turistico (Crédito para o Turismo).

Complementarmente, &€ concebido um enxoval de pegas para o digital composto por:

(I) duas versdes do filme Manifesto — 30" e 15" (veiculados no YouTube e em midia
programatica);

() trés narrativas adicionais da websérie 2’ com exibicao no YouTube, abordando Crédito
Digital, Juro Zero Empreendedor e Proav SP;

(Ill) 8 formatos de banners de internet para veiculagao em midia programatica com arte
alusiva ao conceito e aos 5 principais produtos da instituicao bancaria.

Na TV paga, veiculam-se o filme Manifesto para TV 30" e 15" (redugao do filme para
internet de 60") como forma de apresentar o conceito e a identidade visual da campanha
em meio estratégico, considerando sua exibi¢do na regido metropolitana de Sao Paulo e
nas regides de Campinas, Ribeirao Preto, Sao José dos Campos e Santos.

A midia de apoio contempla a divulgagéo de spot de 30" com referéncia ao conceito da
campanha, construida com a sentenca “E o impulso que faltava para o Estado de S&o
Paulo. E para vocé.”. Outras duas versdes tratam do Crédito Digital e do Proav SP. O
Anuncio de Jornal (3 col x 20 cm) apoia-se na plasticidade imagética da campanha e
permite o alcance de formadores de opinido, gestores publicos e do empresariado
paulista, conferindo visibilidade estratégica a campanha. A peca para Revista (anuncio de
pagina simples) também explora a forca visual da proposta grafica criada e confere énfase
ao conceito da campanha com a formulacao: “O impulso que faltava para o seu negocio”.

A midia exterior & significativa para atingir a populagdo com pegas em grandes formatos,
sendo selecionados painéis de estrada — o que potencializa o conhecimento na regiao.
Sao propostos 10 painéis com o uso de 6 artes explorando o mesmo layout-conceito.

O Painel de Aeroporto aborda o crédito para o turismo em local estratégico para a regiao.
E explorado o apelo tematico do espago, ganhando o seguinte desdobramento positivo —
‘O impulso que faltava para o turismo”. O enxoval de pecas para midia indoor contempla
duas vinhetas digitais de 10" e 6 painéis estaticos com foco no turismo.
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O esforgo estratégico de divulgagao € complementado com agdes de ndao midia, a saber:

(1) Endomarketing: envio de e-mail marketing antes da veiculagdo com mensagem em
referéncia & sua contribuicdo — “Vocé € o impulso que faltava para o empreendedor
paulista” — e resumo das agdes da campanha;

(2) Recursos Proprios: uso dos seguintes pontos de contato — (I) Portal do Desenvolve
SP: veiculagao de 4 banners na home do portal; (I) Intranet: disponibilizagdo das pecgas
digitais da campanha para acesso dos funcionarios e compartilhamento com clientes; (lll)
Newsletter. criagdo de banner com a divulgagcao da campanha para o newsletter do
banco; (IV) Cartaz: pega com o conceito da campanha para distribuicdo nos equipamentos
e servicos publicos sob responsabilidade da Administragao Publica Estadual, além da
articulagao da comunicagao com outros érgaos e esferas publicas de poder.

f. Desenvolvimento de ferramentas de afericdo dos resultados alcangados: uso de
ferramentas e plataformas digitais para coleta e tratamento de dados de diferentes fontes,
compondo um Hub Digital com as seguintes entregas:

() Analise do Ambiente Digital: dados de performance das redes sociais, analise de
interagcdes em posts e desempenho das campanhas de midia e no Portal do banco. Estas
fontes relacionam-se com APIs implantados nas plataformas com atualizagées diarias;

(II) Analise de Mercado: producao de analises a partir do banco de dados da instituicao,
acerca de seus produtos, servigos, clientes e publico potencial (contatos néo firmados);

(Il Controle de Midia: orientagao aos gestores sobre o andamento da contratacao
realizada, como verba consumida, pedidos de insergao efetuados, esforgos realizados,
descontos obtidos, pos-venda de campanhas etc. As fontes de dados que alimentam
estes painéis vém dos sistemas de midia/financeiro da licitante, bem como dos resultados
das campanhas obtidas em institutos de pesquisa (Kantar Ibope Media e ComScore);

(IV) Pesquisas de Pre-Teste e Pds-Teste: recomenda-se a realizacao de survey digital
com institutos de pesquisa, como MindMiners, Opinion Box etc., com o objetivo de
averiguar a aceitagao e/ou o resultado de campanhas publicitarias.
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Relacéo das 10 pecas corporificadas da campanha:

1. Filme de 60" para Internet — Manifesto: este filme apresenta o conceito “O impulso que
faltava”, o posicionamento do Desenvolve SP e mostra os diferenciais competitivos do
banco.

2. Anuncio de Pagina Simples de Revista — Institucional: anuncio de pagina simples que
apresenta o posicionamento do banco, especialmente em um meio que fala com o publico
empresarial.

3. Spot de 30" — Programa de Investimento no Setor de Audiovisual: peca apresenta o
produto Proav SP, explorando a imaginagao das pessoas através do audio.

4. Painel para o aeroporto de Sao José do Rio Preto — Crédito para o Turismo: painel no
formato de 4 m x 5 m para promover o produto Crédito para o Turismo.

5. Banner de internet 970 px x 250 px — Crédito Digital: peca que destacara o padrao
grafico da campanha na Internet, promovera o Crédito Digital.

6. Banner de internet 300 px x 250 px — Juro Zero Empreendedor: pega promove o
produto Juro Zero Empreendedore chama para o site do Desenvolve SP.

7. Banner de internet 300 px x 600 px — Crédito Digital: peca com forte apelo para acao,
promovera o produto Credito Digital.

8. Websérie de 2’ — Vale do Futuro: através de uma histoéria real, mostraremos como o
impulso financeiro através do Vale do Futuro alavancou o negécio de um empreendedor.

9. Websérie de 2' — Crédito para o Turismo: através de uma historia real, mostraremos
como o impulso financeiro adquirido através do produto Crédito para o Turismo alavancou
0 negodcio de um empreendedor.

10. E-mail Marketing 450 px x 900 px — Agao de Endomarketing: pega para agao voltada
ao publico interno com o tema “Vocé é o impulso que faltava para o empreendedor
paulista”, buscando o engajamento dos colaboradores.

Relacédo das demais pegas nao corporificadas:
11 a 13. Websérie de 2’ — Demais temas: trés novos videos nos quais, através de historias
reais, mostraremos como o impulso financeiro adquirido através dos produtos Crédito

Digital, Juro Zero Empreendedor e Proav SP alavancou o negocio de empreendedores.

14 a 18. Banners de Internet: cinco novas pegas com os principais formatos IAB,
apresentando o nosso conceito e mais 3 principais produtos do banco.

19. Filme de 30" para TV e Internet — Manifesto: redugao do filme de 60" para Internet —
Manifesto, apresenta o conceito “O impulso que faltava”.

20. Filme de 15" para TV e Internet — Manifesto: redugao do filme de 60" para Internet —
Manifesto, apresenta o conceito “O impulso que faltava”.

21 e 22. Spots de 30" — Demais temas: dois novos spots de radio, sendo um com 0

Manifesto e outro promovendo o produto Crédito Digital. =T
: P
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23. Anuncio de Jornal — Crédito Digital: um anuncio de 3 col x 20 cm explorando o produto
Credito Digital.

24 a 29. Painel de rodovia — Institucional: seis pegas, todas com o mesmo layout-conceito,
mas com formatos diferentes, para veiculagdo nas rodovias paulistas.

30 a 34. Painéis de aeroporto — Credito para o Turismo: cinco novas pecas de paingis
estaticos para os demais aeroportos em 5 formatos diferentes, todos explorando o produto
Crédito para o Turismo.

35 e 36. Vinhetas de 10" para Painéis de aeroporto — Crédito para o Turismo: duas
vinhetas digitais de 10" para os aeroportos de Congonhas e Viracopos, explorando o
produto Crédito para o Turismo.

37 a 40. Banner para o Portal do Desenvolve SP: quatro banners para a home do portal
do Desenvolve SP com a arte da campanha, reforgando o nosso conceito.

41. Cartaz — Institucional: pe¢ca com o conceito da campanha para distribuicdo nos
equipamentos e servigcos publicos sob responsabilidade da Administracdo Publica
Estadual, além da articulagédo da comunicagdo com outros 6rgaos e esferas publicas de
poder.

42. Banner pra Newsletter: criagao de banner com a divulgagdo da campanha para a
newsletter do banco.

43. Hub Digital: plataforma digital para acompanhamentos dos resultados da campanha.
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De acordo com o estabelecido pelo edital, a Estratégia de Midia e Nao Midia aqui
proposta baseia-se na aplicagdo de uma verba de R$ 1.500.000,00 (um milhdo e
quinhentos mil reais), prevendo valores de producado, veiculacdo, desenvolvimento e/ou
distribuicao da campanha.

O plano apresentado a seguir foi embasado nas principais pesquisas de midia do
mercado, que medem audiéncia, penetracao, comportamento, habitos e atitudes dos
meios off-line e on-line (TGI, Ibope, IVC, Midia Dados e ComScore), a fim de trazer
conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios, possibilitando favorecer cobertura e frequéncia com eficacia, maximizando a
verba e otimizando os resultados.

A simulagcao apresentada permitira que a campanha chegue ao publico-alvo de forma
eficiente e com o melhor aproveitamento do investimento estipulado, conseguindo dialogar
de forma eficaz com agentes publicos e tomadores de decisdo de micro, pequenas e
meédias empresas localizadas no estado de Sao Paulo. Nossa campanha cumprira o
objetivo de reposicionar a marca Desenvolve SP — O Banco do Empreendedor no
mercado, aproximando-a do publico empreendedor, enfatizando a eficiéncia e a eficacia
da empresa, que foram desafiadas no periodo da pandemia, divulgando seus produtos e
seus diferenciais competitivos.

Para atender aos desafios propostos, recomendamos veiculos que agreguem
credibilidade, atestem confianga ao conceito e que possuam atributos de envolvimento
capazes de explicar, motivar, mobilizar e impactar o publico com intensidade e frequéncia.

Os investimentos de midia serdo otimizados com os recursos proprios de comunicagao,
disponibilizados pelo Desenvolve SP e pela Secretaria da Fazenda, assim como com a
utilizagdo de equipamentos e servicos publicos sob a responsabilidade da administracao
publica estadual, como os espagos do Poupatempo, Detran-SP, além da articulagdo da
comunicagao com outros 6rgaos e esferas publicas de poder, além dos demais poderes
nos pontos de contato, que contribuam para o entendimento da campanha.

Pelas razdes apresentadas, os meios para a Estratégia de Midia e Nao Midia, que serao
detalhadas adiante, foram selecionados de modo que cada peca cumpra a fungao tatica
dela esperada e que nenhuma acgao fique isolada. Trata-se de uma Estratégia de Midia
consistente, estruturada com base no briefing, com a otimizagdo da midia segmentada,
alternativa e de massa, garantindo o alcance de suas metas, resultando num cronograma
de veiculagao eficaz e coerente.

Objetivo geral de comunicagao: reposicionar a marca Desenvolve SP — O Banco do
Empreendedor no mercado, aproximando-a do publico empreendedor, enfatizando a
eficiéncia e eficacia da empresa, divulgando seus produtos e seus diferenciais
competitivos.

Objetivo de midia: levar a mensagem para o publico-alvo com a maxima exposi¢ao € o
maior tempo de permanéncia possivel, no maior numero de pontos de contato.

Praca de atuagdo da comunicagao: a nossa campanha sera veiculada em todo o Estado
de Sao Paulo, contemplando esforcos de divulgagado local, regional e estadual,
considerando as 16 regides administrativas do Estado (Araraquara, Aracatuba, Barretos,
Bauru, Campinas, Franca, Itapeva, Marilia, Presidente Prudente, Registro, Ribeirdo Preto,
Santos, Sao José do Rio Preto, Sdo Jose dos Campos, Sorocaba e Grande Sao Paulo),
como podemos ver no mapa da figura 1.
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Periodo: o periodo da nossa campanha sera de quatro meses, considerando a
necessidade de divulgagao no curto, médio e longo prazos.

Publico-alvo: trabalharemos com dois segmentos de publico-alvo diferentes. Para opgdes
de crédito voltadas aos municipios o target € composto por agentes publicos, como
prefeitos e vereadores, pessoas com poder de tomada de decisdo na administracéo
publica dos municipios paulistas.

Ja nas linhas de crédito para empresas, figuram como principal publico os tomadores de
decisao de Micro, Pequenas e Medias Empresas localizadas no estado de Sao Paulo.

O perfil demografico definido foi de ambos os sexos, acima de 30 anos, classe social A/B,
que trabalhem no estado de S&o Paulo.

Sao empreendedores ou profissionais com cargo de geréncia/dire¢do. Tomadores de
decisdo na empresa onde atuam. CEOs, CFOs, gerentes financeiros, bem como
fundadores de pequenas e microempresas.

FIGURA 1: Mapa das Regides Administrativas do Estado de Sao Paulo.

siojosé po DARRETOS FRANCA

RIC PRETO
ARACATUBA RIBEIRAO PRETO

SAO PAULO E
GRANDE SAQ PAULO

MARILIA CAMPINAS

BAIXADA
SANTISTA

REGISTRO

FONTE: Fundagéao SEADE (Sistema Estadual de Analise de Dados)
Analise dos habitos de consumo de comunicagéo do publico prioritario.

Tendo em vista o publico demografico definido, foram considerados os habitos de
consumo dos meios (figura 2) para fazer uma selegao de mix de midia obedecendo a
critérios técnicos, a fim de atingir cobertura e frequéncia eficazes para a campanha. As
coberturas dos meios serao complementares, ampliando o alcance da mensagem.

Para a analise dos habitos de consumo de comunicagédo do publico prioritario com base
nos dados fornecidos pelas ferramentas de pesquisa, utilizamos dois conceitos principais:

% 4
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1. Penetragao: quantidade de pessoas (porcentagem ou numero) que sédo expostas a um
determinado meio. Essa analise nos indica a cobertura que cada meio tem sobre o total
da populacao pesquisada.

2. Afinidade: o coeficiente entre o percentual de participagdo de um target no total de
consumidores de um determinado meio e o percentual de participagdo desse mesmo
segmento na populagdo. O resultado dessa divisao indica o grau de afinidade que o meio
tem com o target considerado. Quanto maior for o indice (acima de 100), maior sua
afinidade com o meio, indicando uma preferéncia do publico por determinada midia.

O cruzamento das informagdes de afinidade e penetragcao € essencial para a selegao dos
meios em que iremos atuar. Como €& possivel ver no grafico, a analise da penetracao, com
base nos habitos de consumo de midia dos paulistas no 1° e 2° semestres de 2019, a
Internet aparece como meio de maior penetragao do nosso publico (96%), seguida de TV
aberta (86%) e Midia Exterior (84%). Na analise dos habitos de consumo atraveés da
afinidade, os meios Revista (179%), Jornal (162%) e TV paga (154%) se destacam.

Por meio desta analise, recomendamos TV paga e Internet como midias prioritarias da
campanha, complementadas por Radio, Jornal, Revista, Midia Exterior e Midia Indoor,
como descrevemos a seguir. A TV aberta, embora tenha grande penetragao no nosso
publico, nao foi considerada devido ao alto custo da compra de espaco diante da limitagao
da verba disponivel.

FIGURA 2: Habitos de consumo — grafico de penetracéao e afinidade dos meios da
populacao de Sao Paulo x Target AS ABCD 18+.

Penetragao e Afinidade dos Meios

200%

180% _~A19%

160% ~ T~ 162%
140% g
120%
100%
80%
60%
40%
20%
0%

PENETRACAO

21%
14% 13%
Midia Exterior  Internet TV Aberta Radio AM/IFM TV Paga Cinema Revista Jornal

wm POPULAGAO  ===m AB 30+ ~———AFINIDADE %

Fonte: TGI 2020 - Target Group Index 1° + 2° semestre de 2019.
Estrategia de Midia

A TV paga, meio com 154% de afinidade com o nosso publico-alvo, desempenhara um
papel estratégico na nossa campanha. Com custos de insercdo mais acessiveis que os da
TV aberta, sera possivel fazer compra de midia em diversas pragas do estado de Sao
Paulo para levar a nossa mensagem para a capital e importantes mercados do interior. A
oferta de conteudo premium de diversos géneros atrai cada vez mais um publico
qualificado para a TV paga, consolidando este segmento como um importante meio de
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comunicagdo. Segundo dados divulgados pela Agéncia Nacional de Telecomunicagées
(Anatel), 27,9% dos domicilios do pais contam com o servigo de TV por assinatura. Tendo
em conta o numero médio de pessoas por domicilio divulgado pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), a TV paga atinge atualmente 53,8 milhes de brasileiros e
brasileiras.

Considerando o desafio de reposicionar a marca Desenvolve SP — O Banco do
Empreendedor, a Internet desempenhara um papel fundamental na nossa estratégia de
comunicacgdo. O ambiente digital sera explorado como cenario propicio ao conhecimento
dos atributos da marca, apresentados em linguagem atraente, clara e de facil
compreensao. A Internet € uma ferramenta que permite maior interatividade, que abre
espago para o publico abragar o conteudo e tomar ele mesmo parte no processo de
construcao de uma comunicacgao efetiva.

Seguindo o nosso mix de meios, o Radio desempenhard um papel estratégico nesse
esforgo de comunicacao. Nao sé pela sua amplitude e grande audiéncia, menor apenas
que a da TV, e a capacidade de cobrir importantes pragas do estado de Sao Paulo, mas
por ter grande potencial para contribuir com a compreensdo da campanha, impactando
todos os targets: prefeitos, vereadores, pessoas com poder de tomada de decisdo na
administragdao publica dos municipios paulistas, e os tomadores de decisdo de micro,
pequenas e meédias empresas localizadas no estado de Sao Paulo.

A nossa estratégia também contempla o Jornal, meio importante para a fundamentagéao
da mensagem. Se |he falta a abrangéncia da televisao, ele compensa essa limitagdo com
a capacidade que tem de aprofundar conceitos e fomentar reflexées em publicos
predeterminados, formadores de opinido, multiplicadores dos conteldos, essenciais para
ajudar no reposicionamento da marca Desenvolve SP — O Banco do Empreendedor.

A Revista, meio de maior afinidade com o nosso target, também sera fundamental nesse
esforco de comunicagao, por ter um publico altamente qualificado, com uma variada gama
de titulos, com opcdes de estilos diversos como economia, esporte, moda, arquitetura,
atualidades, entre muitos outros, permitindo segmentar acées com maior facilidade. Um
importante diferencial deste meio é a qualidade de impressdo do seu material, com a
possibilidade de uso de varias cores, permitindo a produgdo de anuncios mais
estimulantes. Por ser produzida com material mais resistente, as revistas duram mais
tempo, podem ser lidas por mais de uma pessoa, por um longo intervalo de tempo. Além
disso, as pessoas costumam ler revistas sem pressa. Assim, 0s seus anuncios podem ter
mais conteddo, permitindo um maior numero de informagdes sobre produtos, servigos e
marcas. Por estas razdes, este meio nos ajudara no reposicionamento da marca
Desenvolve SP, impactando, principalmente, formadores de opinido e gestores das
esferas publica e privada de todo o estado de Sao Paulo.

O nosso mix de meios também & composto pela Midia Exterior, o terceiro meio de maior
penetracao no nosso publico (figura 2). A midia “out of home” atinge a todos com seu
exclusivo poder de impacto, chamando a atengao pelos seus grandes formatos, que
poderao valorizar o padrao grafico marcante da campanha. Por passar a informacao de
maneira rapida e objetiva, ela permite que as pessoas captem melhor a mensagem.

Assim, a Midia Exterior garantira que a informagao esteja ao alcance de todos com
impacto e credibilidade. Das diversas alternativas de formato que este meio oferece,
selecionamos os Painéis de Rodovia, que levardo a nossa mensagem para importantes
estradas de S&ao Paulo, divulgando o Desenvolve SP para diversos municipios do estado
e sua area de influéncia. Q"
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Por fim, a nossa estratégia tambem contempla a Midia Indoor, que possui pontos de
exibicao, eletrdnicos ou analégicos, em ambientes fechados, estrategicamente
posicionados em locais de grande circulagdo, com boa visibilidade e espera forcada. Para
este meio, selecionamos painéis nos principais aeroportos do estado, que deixardo a
nossa campanha mais proxima do publico.

Apresentamos, a seguir, a tatica de midia que corporifica a Estratégia de Midia e Nao
Midia descrita, bem como a defesa dos veiculos escolhidos para cada meio de
comunicagao.

Tatica de midia

Para otimizar a verba de midia e garantir impacto e efetividade da comunicagéo,
concentraremos a maior parte do investimento no curto e medio prazos, programando um
flight de 2 meses de veiculagdo. Este periodo sera essencial para estabelecer a
mensagem para o nosso target, com o objetivo de reposicionar “O Banco do
Empreendedor”. A sustentagéo a longo prazo sera realizada através das midias digitais e
com a estrategia de nao midia, totalizando 4 meses de campanha. Durante todo este
periodo, veicularemos pegas institucionais e outras com uma distribuicao estratégica dos
principais produtos do Desenvolve SP, que facilitarao a percepcao do publico sobre seus
diferenciais competitivos. No quadro abaixo, & possivel ver os produtos que serao
abordadas em cada peca.

FIGURA 2: produtos que serao abordadas nas pecas da campanha

Peca Tema 1 Tema 2 Tema 3

Filme de 60" para Internet Conceito -- --

Fime de 30" para TV e Conceito B B

Internet

Filme de 15" para TV e . _ B

Internet

Webseriede 2'1,2e 3 Crédito para o Turismo | Proav SP Credito Digital

Websériede2'4e 5 Juro Zero Vale do Futuro --
Empreendedor

Banner de Internet 1, 2e 3 Conceito Crédito para o Turismo | Proav SP

Banner de Internet 4, 5e 6 Creédito Digital IHi1d Q19 Vale do Futuro

Empreendedor

Spot de 30" Conceito ProavSP Credito Digital

Anuncio de Jornal Crédito Digital - -

Anuncio de Revista Conceito -- --

Painel de Rodovia Conceito - --

Painel de Aeroporto Crédito para o Turismo | -- = _

\
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Internet

A campanha sera langada com a divulgagao do filme Manifesto de 60", que apresentara o
conceito “O impulso que faltava”. O filme apresenta o posicionamento do Desenvolve SP e
mostra os diferenciais competitivos do banco. Ele ficara abrigado numa playlist do canal
oficial do YouTube do Desenvolve SP. Este filme sera veiculado pelo true views no
YouTube, formato em que os videos publicitarios sdo exibidos antes, durante ou depois
dos videos de conteudo e os espectadores podem pular o anuncio depois de cinco
segundos. Para potencializar o viewability (oportunidade de ser visto) da campanha, a
partir da semana 2, também veicularemos no YouTube os filmes reduzidos, nas versdes
de 30" e 15".

A partir dai, a midia digital segue em dois pilares principais, sendo o primeiro totalmente
focado no envolvimento do publico-alvo com o conteldo dos 5 videos da websérie de 2’
que serao postados na playlist do canal oficial do YouTube do Desenvolve SP.

Atraveés de historias reais, mostraremos como o impulso financeiro adquirido através do
banco alavancou os negécios de alguns empreendedores, aproximando a marca do
publico, enfatizando a eficiéncia e eficacia da empresa, divulgando seus produtos e seus
diferenciais competitivos.

Serao contadas 5 historias reais mostrando cases de empreendedores que tiveram
sucesso ao aderirem aos produtos e agdes do banco: Vale do Futuro, Crédito Digital, Juro
Zero Empreendedor, Credito para o Turismo e Proav SP. Nas duas primeiras semanas da
campanha, focaremos na divulgagao do filme Manifesto de 60”. A partir da semana 3, a
cada 20 dias, sera postado um video da websérie, renovando o interesse do publico ao
longo de todo o periodo de veiculagao.

O segundo pilar principal da midia digital estara focado em dar amplitude para a
campanha, através da midia programatica, com presenca através de banners e videos
nos principais portais e suas verticais, em canais alinhados aos interesses do publico
definidos por dois clusters:

1. Homens e mulheres, acima de 30 anos, classe A/B, que trabalhem no estado de Sao
Paulo, empreendedores ou profissionais com cargo de geréncia/direcdo, tomadores de
decisdao na empresa onde atuam, CEOs, CFOs, gerentes financeiros, bem como
fundadores de pequenas e microempresas. Este cluster sera impactado pelas pecas que
divulgam as linhas de crédito para as empresas.

2. Homens e mulheres, acima de 30 anos, classe A/B, agentes publicos, como prefeitos e
vereadores, pessoas com poder de tomada de decisdao na administracdo publica dos
municipios paulistas. Este segundo cluster sera impactado pelas pecas que divulgam as
opcdes de crédito voltadas para os municipios.

Com estes clusters definidos, a ferramenta encontrara a nossa audiéncia para impactar
com as pegas da nossa comunicagdo. Definremos uma lista de sites com temas
indesejados para evitar que a nossa campanha seja veiculada em sites desqualificados.

Fardo parte da “blocklist” sites pornograficos e de jogos de azar, por exemplo. Em
contrapartida, teremos uma lista de sites que deverao ser priorizados para a veiculagao. A
“wishlist” sera composta pelos maiores sites do pais, dentro das verticais de negdcios,
como Infomoney, Epoca Negocios, Bloomberg, Pequenas Empresas Grandes Negocios,
Exame, |G, Terra, Uol, Yahoo, G1 e Globo.com. 2
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Em programatica, teremos veiculagao dos filmes de 30" e de 15” (0os mesmos da TV) e de
banners de internet com os oito principais formatos IAB, apresentando o nosso conceito e
os 5 principais produtos do banco durante toda a campanha.

A estratégia de compra de midia programatica esta focada em impressdes e cliques,
direcionando para o site do Desenvolve SP, nos 4 meses de veiculagao. Toda a estratégia
de midia digital esta focada na segmentagao para o estado de Sdo Paulo. A contratacéo
de compra de midia no YouTube e midia programatica estd sendo considerada com
servigos de tecnologia.

TV Paga

Na TV paga, a campanha sera iniciada com a veiculagédo do filme Manifesto para TV e
Internet de 30" (reducao do filme Manifesto para Internet de 60") nos canais jornalisticos
GloboNews e BandNews. Esta peca apresenta o Banco como “o impulso que faltava para
o empreendedor paulista” e refor¢a o conceito “O Banco do Empreendedor”.

A GloboNews €& o primeiro e mais importante canal de noticias da TV brasileira, sendo
exibido nas 24 horas do dia, sempre trazendo andlise e repercussdo sobre economia,
politica e comportamento. O canal € lider de audiéncia entre os canais de noticias da TV
por assinatura. Ja o BandNews TV, é um dos canais de noticias mais visto no Brasil, que
apresenta jornais ininterruptos e uma programacao formada por blocos de 15 minutos,
que sao atualizados continuamente. Durante os jornais, a tela do BandNews TV também
exibe os indicadores econdémicos, a cotagao do ddlar, cotacdo de produtos agricolas e o
indice da Bovespa, das Bolsas Asiaticas e Americanas. Os dois canais atraem um publico
qualificado, formador de opinido e servem de fonte de informacgao para gestores das areas
publica e privada.

FIGURA 3: Resultados de cobertura e frequéncia TV paga. - |
PRAGA GRP b TRP ASAB::; :vuos € Resultados  AS ABCDE 18+

Frequéncia Média 3+ | 5,59
6.269.280 Cobertura 3+ 2,90%
Cobertura Liquida 181.527
Impactos 1.014.101

2021

Com a TV paga, cobriremos a regiao metropolitana de Sao Paulo e as regides de
Campinas, Ribeirao Preto, Sdo José dos Campos e Santos.

Seguindo o principio da economicidade, a partir da segunda semana, o filme de 30" cede
espago para uma reducdo de 15", que fica no ar por mais 7 semanas, totalizando dois
meses de veiculagao.

Radio

No meio Radio, a nossa campanha estara no ar durante 8 semanas de veiculagao,
permitindo que a mensagem seja construida e consolidada na mente do publico.

A programacéo de inser¢des foi distribuida de segunda a sexta (os finais de semana nao
foram considerados pois, aos sabados e domingos, as audiéncias do meio costumam s
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mais baixas). Para este plano, foram selecionadas as duas principais emissoras
jornalisticas que cobrem o estado de Sao Paulo: a CBN e a BandNews FM.

A CBN tem como conceito levar ao publico informacéo correta e isenta, com espaco para
a pluralidade de opinides e analise critica por tras dos fatos. J& a BandNews FM ¢é a
primeira rede brasileira de emissoras de radio em FM com jornalismo 24 horas no ar. A
cada 20 minutos, oferece ao ouvinte um jornal completo e atualizado, apresentando as
principais noticias do Brasil e do mundo. Estas duas radios atraem uma audiéncia
composta por empresarios, profissionais, executivos e influentes formadores de opiniao,
publico importante na fundamentagao da mensagem de reposicionamento do Desenvolve
SP — O Banco do Empreendedor.

Estaremos presente na regiao metropolitana de Sao Paulo e nas regides de Campinas,
Araraquara, Ribeirao Preto, Sao Carlos, Sao José do Rio Preto, totalizando uma cobertura
de mais de 300 municipios do estado, cobrindo, aproximadamente, 70% da populagdo
paulista (ver quadro Area de Cobertura das Radios no anexo).

No meio Radio, veicularemos trés spots de 30" um com o Manifesto que apresenta o
Banco como “o impulso que faltava para o empreendedor paulista” e outros dois
apresentando os produtos Crédito Digital e Proav SP.

Com a programacao de radio, a campanha tera uma frequéncia média de 4,44,
considerando que cada pessoa sera impactada pelos nossos spots, pelo menos, 3 vezes,
cobertura de 1,92%, totalizando 612.313 impactos (figura 4).

FIGURA 4: Resultados de cobertura e frequéncia radio.

PRACA GRP | ASAB25+#ANOS Resultados  AS ABCDE 18+
GRANDE SAO PAULO 12,9 7.189.591 Cobertura 3+ 1.92%
Cobertura Liquida 137.961
S T P — e

Fo - tation - ' dados de audiéncia base Grande
Sao Paulo — janeiro 202

Jornal

Para apresentar o posicionamento do Desenvolve SP para formadores de opiniao e
gestores das esferas publica e privado de todo o estado de Sao Paulo, que poderao
contratar os produtos do banco, a nossa campanha estara presente nos principais jornais
do estado: Folha de S.Paulo e O Estado de S. Paulo. Também estaremos presentes no
Valor Econémico, o maior jornal de negocios do Brasil, com conteiudo de credibilidade,
reconhecido como fonte essencial de consulta de investidores e executivos brasileiros. No
meio Jornal, trabalharemos com um anuncio de 3 col x 20 cm explorando o produto
crédito digital.

Revista
Assim como o jornal, a Revista levara o novo conceito do Desenvolve SP para formadores

de opinido e gestores das esferas publica e privada de todo o estado de Sao Paulo. Neste
meio, trabalharemos com as publicagbes Exame e Pequenas Empresas Grandes

Negdcios. »

=20
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A revista Exame € a maior e mais influente publicacao de negocios e economia do pais.
Quinzenalmente, leva a comunidade de negocios informagdes e analises aprofundadas
sobre temas como estratégia, finangas, marketing, gestdao, consumo, sustentabilidade,
recursos humanos e tecnologia.

A revista Pequenas Empresas & Grandes Negocios traz reportagens que apresentam
oportunidades de negoécios para micro, pequenas e médias empresas e busca informar ao
seu leitor o que ha de mais moderno em conceitos de gestdo, marketing, estratégia,
finangas e tecnologia. A PEGN tem como publico microempreendedores, donos de
pequenos e médios negocios, startups, franquias, mulheres empreendedoras e
fundadores de negodcios sociais.

No meio Revista, trabalharemos com um anuncio de pagina simples com conteldo
institucional, apresentando o banco como “o impulso que faltava para o empreendedor
paulista”.

Midia Exterior

Os Painéis de Rodovia sao um dos meios que coloca a campanha na rua, produz muito
impacto e permite a exposicdo de grandes formatos em espagos com expressivos
numeros de pessoas. Eles dardo visibilidade a campanha e levarao o conceito para perto
da populagao.

Sao Paulo possui as melhores rodovias estaduais do pais, que, ao longo da sua extensao,
oferecem diversos painéis publicitarios em grandes formatos, que impactam paulistas de
diversas regides e sao utilizadas por moradores de multiplas cidades do seu entorno,
permitindo uma ampla cobertura dos municipios do estado.

Selecionamos 10 painéis, estrategicamente localizadas nas principais rodovias do estado:
Ayrton Senna, Carvalho Pinto, Dutra, Régis Bittencourt, Anchieta, Castelo Branco,
Floriano Rodrigues Pinheiro, Imigrantes, Anhanguera e Ferndo Dias. A veiculagado
acontecera com seis pecas, todas com o mesmo layout-conceito, mas com formatos
diferentes: 10m x4 m, 12mx4dm, 12mx6m,15mx5m, 15mx6m, 7mx3,5m.

Midia Indoor

Na Midia Indoor, estaremos presentes nos principais aeroportos regionais de Sao Paulo.
O estado conta com mais de 30 terminais aeroportuarios (deste total, 26 sao regionais),
instalados em seis regides do interior. Segundo dados da pesquisa “O Brasil que voa —
Perfil dos Passageiros, Aeroportos e Rotas do Brasil® realizada pela Secretaria de Aviacao
Civil da Presidéncia da Republica, revela que a maioria dos passageiros de voos
domésticos tem entre 31 e 45 anos, viaja para trabalhar ou estudar, vai de taxi para o
aeroporto, chega ao terminal com uma ou duas horas de antecedéncia, faz check-in no
balcdo da companhia aérea, despacha a bagagem e gasta até 50 reais enquanto espera
pela ultima chamada. Ou seja: trata-se de um publico qualificado, que passa um extenso
periodo no aeroporto nas ocasides de viagem, ficando exposto a publicidade.

Estaremos presentes nos aeroportos de Congonhas, na capital; Viracopos, em Campinas;
Dr. Leite Lopes, em Ribeirdo Preto; Professor Eribelto Manoel Reino, em Sao José do Rio
Preto; Moussa Nakhl Tobias, em Bauru; Frank Miloye Milenkovich, em Marilia; Adhemar
de Barros, em Presidente Prudente; Dario Guarita, em Aracatuba; Bartholomeu de
Gusmao, em Araraquara; Tenente Lund Presotto, em Franca; Domingos Pignatari, em

Votuporanga; Chafei Amsei, em Barretos. o
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Para midia Indoor, teremos 8 pegas, sendo duas vinhetas digitais de dez segundos para
os aeroportos de Congonhas e Viracopos, e painéis estaticos para os demais aeroportos
em seis formatos diferentes, todos explorando o produto Crédito para o Turismo voltado
para empreendedores e municipios.

Estrategia e Tatica de Nao Midia

Para aumentar a difusdo do nosso conceito, utilizaremos pegas de Nao Midia, assim como
os recursos proprios de comunicacao do Desenvolve SP e da Secretaria da Fazenda do
Estado de Sao Paulo.

Endomarketing

A nossa primeira agao visa atingir os funcionarios do Banco. O publico interno,
geralmente, nado costuma ser lembrado nas agbées de comunicacao tradicionais.
Entretanto, os funcionarios do Desenvolve SP podem desempenhar um importante papel
no processo de comunicagao, funcionando como agentes potencializadores expressivos
da campanha.

Neste sentido, apresentaremos em primeira mao a nossa agao de comunicagao para o
nosso publico interno, que recebera um e-mail marketing um dia antes da veiculagao do
filme na TV e na Internet. Esta peca sera enviada pelo e-mail corporativo do Banco e trara
o tema “Vocé €& o impulso que faltava para o empreendedor paulista”, buscando o
engajamento dos colaboradores e alinhamento na abordagem com os clientes. A peca
trara um breve resumo das ag¢des da campanha que acontecerdo ao longo dos quatro
meses e, por fim, apresentara um link para o filme Manifesto de 60", que estara abrigado
no canal oficial do Desenvolve SP no YouTube.

Recursos proprios

Os recursos proprios de comunicagao do Desenvolve SP serao utilizados para ampliar o
alcance do nosso publico. Para a campanha, serao utilizados os seguintes pontos de
contato:

Portal do Desenvolve SP — veiculagao de quatro banners na home do portal com a arte da
campanha, reforcando o nosso conceito.

Intranet — disponibilizacdo de todas as pecgas digitais da campanha para que o0s
funcionarios possam acessar e compartilhar com os clientes.

Newsletter — criacdo de banner com a divulgacao da campanha para a newsletter do
banco.

Cartaz — criagdo de um cartaz com o conceito da campanha para distribuicdo nos
equipamentos e servigos publicos sob a responsabilidade da Administragdo Publica
Estadual como os espagos do Poupatempo, prédios do Detran-SP e da Secretaria da
Fazenda, além da articulagdo da comunicagdo com outros érgaos e esferas publicas de
poder, como as Secretarias de Fazenda e Trabalho municipais e suas iniciativas para o
empreendedor, para a divulga¢ao do Desenvolve SP.

A seguir, apresentamos as planilhas do plano simulado de distribuicao das pegas da
campanha, evidenciando a economicidade da aplicacdo da verba de midia. Nessa

simulag@o, os precos das inser¢cbes em veiculos de divulgagao sdo os de tabela cheia, -
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vigentes na data de publicacao do Aviso de Licitagdo. O repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacado foi desconsiderado, assim como nao
consideramos os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.



Simulacao Geral de Distribuigao -

Resumo Geral

FILME DE 30" PARA TV E INTERNET - MANIFESTO SEt

TV PAGA
FILME DE 15" PARA TV E INTERNET - MANIFESTO SEMA
RADIO SPOTS DE 30° SEMA
JORNAL ANUNCIO DE JORNAL - CREDITO DIGITAL (3 ccl x 20.0 cm} SEMA
* REVISTA ANUNCIO DE PAGINA SIMPLES DE REVISTA - INSTITUCIONAL SEMA
MIDIA EXTERICR PAINEIS DE RODOVIA — INSTITUCIONAL SEMA
MIDIA INDOOR PAINEIS DE AEROPCRTO — CREDITO PARA O TURISMO SEMA

SERVICOS DE TECNOLOGIA

NAOC MIDIA

DEMAIS
PRODUGGES

FILME DE 60" PARA INTERNET - MANIFESTO SEMAI

FILME DE 30" PARA TV E INTERNET — MANIFESTO SEMA!

FILME DE 15" PARA TV E INTERNET - MANIFESTO SEMA

WEBSERIES DE 2 - CREDITO DIGITAL. JURC ZERO EMPREENDEDOR. CREDITO PARA O TURISMO, PROAV SP £ SEMA

VALE DO FUTURC

BANNERS DE INTERNET (300 x 250px 728 x S0px. 300 x 60C0px
120 x 600px. 160 x 600px. 970 x 250px. 300 x 200px e 900 x 750px)

BANMNER PARA O PORTAL DO DESENVOLVE SP SEMA
CARTAZ - INSTITUCIONAL SEMA
BANNER PARA NEWSLETTER SEMA

E-MAIL MARKETING 450 X 900 PX - AGAO DE ENDOMARKETING

HUB DIGITAL

ENSAIO FOTOGRAFICO COM MODELOS

|
|
|
|
|
|

COMPRA DE BANCO DE IMAGENS E ILUSTRACOES PARA COMPOR AS PECAS

LINKS PARA ENVIO DOS FILMES PARA AS EMISSORAS DE TV PAGA



iDIA E PRODUCAD

MIDIA PRODUGAD
INSERGOES | = CUSTO . cusTO
IMPRESSOES 1 ng;‘gg’:f;" rspormeio | PASTIERASAO quant. - uNmARIo TOTAL
VISUALIZAGOES RS
W1 44 RS 41.486.00 3.9% 1 RS 22.500.00| R® 22.500.00 32.5%
RS 23008925
zAE 255 RS 18860325 17.6% 1 RS 11.250.00| RS 11.250.00 16.3%
148 204 RS  186.128.00 15.6% RS 166.126.00 15.6% 3 Rs 3.000.00 | RS $000.00 13.0%
1A3 3 RS 163 416,00 15.2% RS 163.416.00 15.2% 1 RS - RS - 0.0%
1AB 3 ~ RS 236.000.00 22.0% RS 236.000.00 22.0% 1 RS RS - 0.0%
1AL 10 RS 125.800,00 M.7% RS 125 800.00 11.7% 10 RS 1.200.00 | RS 12.000.00 17.4%
A8 12 RS 150 900.00 14.0% RS 150.900.00 14 0% 12 RS 120000 | RS 14 400.00 208%
TOTAL MIDIA 1.074,333,25 1.074.333,25 RS 9.150,00
SERVIGOS DE TEGNOLOGIA PRODUGAD
SERGOES 12 % I
NSt PARTICIPAGAQ PARTICIPAGAQ cHa
IMPRESSOES / ORutcE s ~ RSPORMEID oA G &
VISUALIZACOES !}A . 3 :
A16 5.000 RS 2.000.00 38% ! RS 5000000 RS 50.000.00 80.7%
A6 42.000 RS 48.000,00 200% 1 VIDE CUSTOS ACIMA 0.0%
A1E 45.000 RS 51.000,00 21.3% RS 239.580.00 100,0% 1 VIDE CUSTOS ACIMA 0.0%
|
A 50.00C RS 75.000.00 31.3% 5 RS 6.000,00| RS 30 00000 36.4%
ATE 3.000.000 RS 56 580.00 23.6% 8 RS 30000 RS 2.400.00 2.9%
RVIGOS DE TECNOLOGIA 239.580,00, _ 100,0% 239.580,00 100,0% TOTAL PRODUGAO rS
MiDIA PRODUGAC
INSERGOES / % .CUSTO GUSTO
IMPRESSOES | P oeaa  mspormeo  PRAUCRCSS®  quawt. - unmARio TOTAL
VISUALIZAGOES & = : RS g RS
A1E 3000 RS$ 120 RS 3 600.00 37.5%
A6 _ ; RS R’ - 0.0%
s : RS .| =s 0.0
A6 1 RS 6.000.00| RS 5.000.00 52.5%

TOTAL PRODUGAC NAOMIDIA RS

PRODUGAD
cUsTO cusTo
UNITARIO TOTAL
RS _ RS
1 RS  15.000.00| RS 15.000.00 §3.0%
SEMANAS 1 A 16 10 RS 80000| RS £.000,C0 33.6%
4 ED 200.00| RS 800.00 34%

TOTAL DEMAIS PRODUGOES | R

TOTAL GERAL MIDIA 1.074.333.25

TOTAL GERAL SERVICOS DE TECNOLOGIA | 239.580,00 16,0%

TOTAL GERAL PRODUCAD 184.950,00 12,3%

100,0%

TOTAL GERAL (MIDIA + TRADING DESK + PRODUCAO)

1.498.863,25

24



Resumo Geral da Campanha
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Praca Veiculo Formato
SEM1 ‘=4 E & ik

Regiao Metropolitana de S&o Paule GloboNews / BandNews

Campinas e regiao

Ribeirdo Preto e regido Filme 30" + Filme 15"
GloboNews

Sao José dos Campos e regiao

Santos e regido

Filmes 60", 30" e 15"

MIDIA PRIORITARIA

Youtube
5 Webséries de 2'
Séao Paulo - Estado
Banners de internet
Midia Programatica

Filmes 30" & 15"
BandNews FM
Regiao Metropolitana de Sac Paulo
CBN FM
Araraquara e regiac CBN FM
Campinas e regidc CBN FM Spots 30"
Ribeirdo Preto e regido CBN FM
S&o Carlos e regiao CBN FM
Sé&o José do Rio Preto e regiao CBN FM
Valor Economico Anuncio (3 cal x 20.0 cm)
Sao Paulc - Estado O Estado de Sao Paule Anuncio (3 col x 20,0 cm)
Folha de S&o Paulo Andncio (3 col x 20.0 cm)

Pequenas Em[g;zas Grandes Anuncio de Pagina Simples
S3o Paulo - Estado BgmIeS

Exame Anlncio de Pagina Simples

Regides de Itaquaquecetuba, Taubaté, Tabo&o da Serra.
Cacapava. Sao Bernarde do Campo, Osasco, S&o Vicente, Vex Paingis / Kallas Paingis de Rodovia
Campinas e Mairipora

Vinheta digital de 10" - Video Wall

Sao José do Rio Preto e Votuporanga

S0 Pauks- Capkal no Check-in do Aeroporto de Congonhas
Campinas Vinheta digital de 10" - Video Wall
MiDIA no Embarque do Aeroporto de Viracopos
Kallas

INDOOR

< Aracatuba, Araraquara,

A Barretos, Bauru. Franca. Marilia, Painéis estaticos no

: Presidente Prudente, Ribeirdo Preto. Embarque / Desembarque

E-mail Endomarketing 450 x 900 px
4 Hotsite da campanha One page
Sao Paulo - Estado Behnets fid.fome.dd ponal 360 x 218 px
Desenvalve SP
Banners para a
newsletter do banco 300 X200
Cartaz 42,0 x 59.4 cm
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TV Paga — Grade de Programacao — Més 1

ROTATIVO 06h00 - 12000 Filme 30" 630,00
ROTATIVO 06h00 - 1200 Filme 15" 47250
” ROTATIVO 1200 - 18n00 Fime 30° 760,00
g ROTATIVO 12h00 - 18h00 Filme 15" 570,00
g JORNAL GLOBONEWS ED 184 18100 Filme 30" 354500
3 JORNAL GLOBONEWS ED 18H 1800 Filme 15" 265875
JORNAL DAS DEZ 22000 Filme 30" 688000
JORNAL DAS DEZ ____22n00 Fime 15'_ 516000
" FAIXA HORARIA 08h00 - 12h00 Filme 30" 2.120,00
E b FAIXA HORARIA 08h00 - 12h00 Filme 15" 1.580.00
E FAIXA HORARIA 12h00 - 18n00 Fiime 30" 3.338.00
3 FAIXA HORARIA 12000 - 18100 Fime 15 2.503.50
ROTATIVO 06h00 - 12h00 Filme 30" 350.00
ROTATIVO 06h00 - 12h00 Filme 15" 262.50
" ROTATIVO 1200 - 18n00 Fiime 30" 415,00
; ROTATIVO 1200 - 18n00 Fiime 15" 31125
2 JORNAL GLOBONEWS ED 18H 1800 Fiime 30" 1.015.00
3 JORNAL GLOBONEWS ED 18H 1800 Filme 15" 76125
JORNAL DAS DEZ 22n00 Filme 30" 183500
22n00 Filme 15" 137625
ROTATIVO 0Bn00 - 12h00 Filme 30" 130,00
ROTATIVO 0Bn00 - 12h00 Fime 15° 9750
= ROTATVO 12h00 - 18h00 Filme 30" 155,00
g ROTATIVO 1200 - 18h0D Filme 15" 11625
2 JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18h00 Filme 30° 380,00
2 JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18h00 Fime 15" 285,00
JORNAL DAS DEZ 22000 Filme 30" 715,00
JORNAL DAS DEZ 22h00 Fime 15" 536.25|
FF o S gy Y
ROTATIVO 06h00 - 12000 Fime 30" 13000
ROTATIVO 06h00 - 12h00 Filme 15" 97.50
- ROTATIVO 1200 - 18100 Filme 30° 155,00
g ROTATIVO 1200 - 18n00 Filme 15" 116,25
2 JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18100 Filme 30" 380.00
& JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18h00 Filme 15" 28500
JORNAL DAS DEZ 22000 Filme 30" 71500
— JORNALDAS DEZ__ 22000 Fime 15" 536,25
3 B R o i 7
ROTATIVO 06h00 - 12h00 Fime 30"
ROTATIVO 06h00 - 12h00 Filme 15"
- ROTATIVO 1200 - 18h00 Fiime 30"
% ROTATIVO 12h00 - 18h00 Filme 15"
] JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18n00 Filme 30°
2 JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18100 Fiime 15"
JORNAL DAS DEZ 22n00 Filme 30"
JORNAL DAS DEZ 22000 Filme 15"
= = T TR '!\5; T A 'L 7 T ,Fz‘.
z z
LEGENDA:

[ A JFiLmE 307
FILME 15"




MES BASE

‘ 3 1890.00] 065 | 049 195 1.47
: B 6 283500] 065 | 049 3.90 294
5 2 152000 098 | 077 1.96 1.54
B B B 5 285000| 088 | 077 490 285
_ __ 2 709000] 100 | 077 200 154 41.9% 2B
[ BB B B 6 1505250] 100 | 077 6.00 482
kol 1 688000 016 | 011 0.16 0.11
E‘“‘:{" 3 G - - 10320001 016 | 0 i 0% | 022
i 2 | 2119 | 1629
_ 424000] 010 | 006 0.20 0,12
B 7950.00] 001 | 008 005 0.30
. 6676.00] 008 | 005 016 0.10 26.6% 5%
i B _ 1251750| 008 | 005 0,40 0.25
~ P e A R P
3 1050.00] 065 | 048 195 1,47
8 157500/ 065 | 049 380 294
2 83000| 098 | 077 1.96 1,54 !
5 1556.25| 088 | 077 490 385 {
2 203000 100 | 077 2.00 154 137% 2ab%
6 4 .567.50 1.00 0.77 6.00 4,62
1 183500 016 | 011 0.16 0.11
7 2 2752500 016 | 01t | 032 | 02
i Al 196,25 16.29
3 390.00| 065 | 049 195 147
i =] 585,00 0.65 0,49 3.90 2,94
2 31000 08 | 077 1,98 154
5 58125| 088 | 077 190 385
2 760.00] 100 | 077 2.00 154 5.2% 266%
6 1710,00] 1.00
1 715,00] 018
2 107250
= !
3
6
: 2
! ETB‘,’F 5
! = - 2 760.00] 100 | 077 2,00 154 5% 26.9%
LB E B 8 1.710.00] 1.00 077 6.00 452 :
. 1 715.00 0,11 0.16 0.11
& 2 ] 1.072.50 0.41_ 0,32 0,22
3 555000 065 | 049 195 147
8 83250 065 | 049 3.90 294
. o 2 a4000| o098 | o077 196 1.54
E B 5 g2s00| 098 | 077 490 385
i B i 2 108000 100 | 077 | 200 1.54 L 20k
| 5*53 B 6 2.43000] 1,00
1 1.02000] 0.16
2 1530000 016
- K 3 3 \3’ e = S iy

26



TV Paga — Grade de Programacéo — Més 2

” ROTATIVO 06h0O - 12h00 Filme 15" 472,50 *B EE B
§ ROTATIVO 12h00 - 18h00 Filme 15" 570.00 B B =
S | JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18h00 Filme 15" 2.658.75
3 JORNAL DAS DEZ 22h00 Filme 15" _ ‘5.16_0;30
% FAIXA HORARIA 08h00 - 12h00 Filme 15" 1.590.00
; ___FAIXAHORARIA 12h00 - 18h00 Filme 15" 2.503,50 5
E - - : . , |
- ROTATIVO 06h00 - 12h00 Filme 15" B
; ROTATIVO 12h00 - 18h00 Filme 15" B
Q | JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18h00 Filme 15"
g JORNAL DAS DEZ 22h00 Filme 15"
TR
" ROTATIVO 06h00 - 12h00 Filme 15"
; ROTATIVO 12h00 - 18h00 Filme 15" =
a JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18h00 Filme 15"
% e JORNAL DASDEZ __ __22n00 Filme 15"
Ee AR : G S i
" ROTATIVO 06h00 - 12h00 Filme 15" 8
§ ROTATIVO 12h00 - 18h00 Filme 15" B
2 | JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18h00 Filme 15"
g JORNAL DAS DEZ 22h00 Filme 15"
" ROTATIVO 06hO0 - 12h00 Filme 15" B
é ROTATIVO 12h00 - 18h00 Filme 15" s
2 JORNAL GLOBONEWS ED 18H 18h00 Filme 15"
% ___JORNALDASDEZ _
e : :
0
LEGENDA:
A_|FILME 30"
B_|FILME 15"




DO £ 8
(] J & Q
FEr 9 425250 065 | 049 5.85 4,41
- 6 3.42000| 098 | 077 588 462
i 9 2392875| 100 | 077 9.00 6.93 420% || 26.6%
_ 3 15.480,00
5 8 1272000, 001 | 006 0.08 0.48
E B
7.0% 3
7 | 1752450 aree s
_T_T' '_‘..;illf ';2:‘? ‘,;? ¥
[ : E’i igl?.' s
= s
| B : g 2.362,50
Ry
o 6 1.867.50
9 6.851.25 138% | 26.6%
3 412875
‘-‘- e o “Z R
o 877,50] 0.65 | 0.9 5,85 441
-.i‘-‘-t_:
i B | 697.50] 0.98 | 0.77 5.88 462
E 256500 100 | 077 9,00 6,93 5.1% 26.6%
58
S 1.60875] 0.8 | 0.1
= F B e B :
: :
B 9 877.50] 065 | 049 5,85 441
- 3 6e7.50| 098 | 077 5.88 4,62
| 9 256500/ 1,00 | 077 9,00 6,03 51% 26,f%
=]
B 3 1608.75| 06 | 0.1 0.48
g - = 2T A BT : T
i : B
124875 065 | 049 5.85 4.41
E 990.00| o098 | o077 5.88 462
364500 100 | 077 9.00 6.93 7.3% 26,6%
229500 016 | 0.1




Servicos de Tecnologia — Grade de Programagao

GOOGLE Youtube

Wishlist com os maiores sites do pais.
dentro das verticais de negdcios:
Infomoney / Epoca Negécios / Bloomberg
/ Pequenas Empresas Grandes Negécios
/ Exame/ IG / Terra / Ucl / Yahoo ! G1/
Globo.com

MiDIA
PROGRAMATICA

Desktop + Mobile

Desktop + Mobile

Objetivo

Gerar envolvimento através
da visualizaggo dos videos

Dar amplitude a campanha

Filmes 60", 30" e 15"

5 Webseéries de 2'

8 formatos |AB diferentes
(300 x 250px. 728 x 90px. 300 x
600px, 120 x 600px. 160 x
600px, 970 x 250px. 300 x
200px e 900 x 750px)

Filmes 30" e 15"




Valor Unit.
Tabela

Valor Total

o Mea T Rl T e e
SEM SEM | SEM SEM SEM SEM S Broto | TabelaBruto
1|2 | 3|4 7 14 15

30.000 R$1.50 R$45.000.00
50.000 R$1.50 RS$75.000.00

=%
3.000.000 R$18.86 R$56.580,00
63.000 R$1.00 R$63.000.00

TOTAL SERVICOS DE TECNOLOGIA = R$239.580,00
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Part. R$ %

69,4%

2.1%

11.3%

6.1%

2.1%

8.8%
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Cobertura das Emissoras

EMISSORA

38 Municipios:

Barueri, Biritiba-Mirim, Caieiras, Cajamar, Carapicuiba, Cotia, Diadema, Embu. Embu-C
ltaquaquecetuba, Jandira, Juquitiba, Mairipord, Maua, Mogi Das Cruzes, Osasco. Pirap
S30 Bernardo Do Campo, S3o0 Caetano Do Sul, Sdo Lourenco Da Serra. Sao Paulo, St

CBN Capital

57 Municipios:

Aguas De Lindoia, Aguas De Sao Pedro, Amparo, Araras, Braganga Paulista, Cabreuv:
CBN Campinas Jarinu, Jundiai, Leme, Limeira, Lindia, Louveira, Mogi Mirim, Monte Alegre, Monte Sia

Sorocaba, Tieté, Campinas, Americana. Artur Nogueiras, Cosmopolis. Engenheiro Coe

Barbara D'Oeste. Santo Anténio de Posse, Sumaré, Valinhos, Vinhedo

82 Municipios:

Altinépolis, Analandia, Araguari, Aramina, Araras, Artur Nogueira, Barretos, Barrinha, B

Colémbia, Conceigao das Alagoas, Conquista, Cravinhos, Cristais Paulista (8.486) Dun
CBN Ribeirdo Preto Jeriquara, Leme, Luis Antonio. Miguelopolis, Mococa, Monte Azul Paulista, Monte Sant:

Pitangueiras, Pontal, Pradépolis, Restinga, Ribeirdo Corrente, Ribeirao Preto, Rifaina, ¢

José da Bela Vista, Sao José do Rio Preto, Sdo Sebastido Paraiso, Sdo Simao, Serra /

Alto

28 Municipios:
CBN Araraquara Américo Brasiliense, Araraquara, Boa Esperanca do Sul, Bocaina, Brotas, Candido Roc
Matdo, Monte Alto, Nova Europa, Porto Ferreira, Ribeirao Bonito, Rincao, Santa Ernest

102 Municipios:
Adolfo, Altair, Aparecida D' Oeste, Arinha, Aspésia, Auriflama, Bady Bassitt, Baisamo, E
Embatiba, Estrela D' Oeste, Fernando Prestes, Fernandépalis, Guapiacu. Guarani D O¢
CBN Grandes Lagos Macedénia, Magda, Marapoama, Marindpolis, Mendonga, Meridiano, Mesopolis, Mira E
Castilho, Nova Granada, Nova Luzitania, Novais, Novo Horizonte, Olimpia, Onda Verde
Poloni, Pontalinda, Populina, Potirendaba, Rubinéia, Sales, Santa Adélia, Santa Albert
Jodo das Duas Pontes. Sao Jose do Rio Preto, Pontal, Sebastianépalis Sul, Sud Menn
Vista Alegre do Alto, Vitéria Brasil

36 Municipios:

Sao Paulo, Aruja, Barueri, Caieiras, Cajamar, Carapicuiba, Cotia, Diadema, Embu das.
ltaquaquecetuba, Jandira, Juquitiba, Mairipora, Maua, Mirandopolis, Mogi das Cruzes. !
S&0 Caetano do Sul, Sdo Lourengo da Serra, Suzano, Tabo&o da Serra, Vargem Grant

BandnewsFM



MUNICIPIOS COBERTOS

u, Ferraz De Vasconcelos, Francisco Morato, Franco Da Rocha, Guararema, Guarulhos, Itapecerica Da Serra, Itapevi,
Do Bom Jesus, Poa, Ribeirao Pires, Rio Grande Da Serra, Salesopolis, Santa Isabel, Santana De Parnaiba, Santo Andre,
0, Tabodo Da Serra, Vargem Grande Paulista

impo Limpo Paulista, Capivari, Cerquilho, Conchal, Cordeiropolis, Elias Fausto, Iracemapolis, ltapeva, Itapira. Itu, ltupeva,
nhalzinho, Piracicaba, Porto Feliz, Rafard, Rio Claro, Rio Das Pedras, Salto, Sao Jodo Da Boa Vista, Serra Negra,
Holambra, Hortolancia, Indaiatuba, Itatiba, Jaguariina, Monte Mor, Morungaba, Nova Odessa, Paulinia, Pedreira, Santa

1is, Bebedouro, Brodowski, Buritizal, Caconde, Cajuru, Casa Branca, Céssia, Cassia dos Coqueiros, Catanduva, Colina,
Franca, Guaira, Guara, Guariba, Guatapara, lgarapava, Ipué, ltau de Minas, ltirapu3, ltuverava, Jaborandi, Jardinopolis.
2 Minas, Morro Agudo, Motuca, Nuporanga, Orlandia, Passos, Patrocinio Paulista, Pedregulho, Pirangi, Pirassununga,
amento, Sales Oliveira, Sta. Cruz da Esperanga, Sta. Rosa do Viterbo, Sto. Anténio da Alegria, Sao Joaquim da Barra, Sao
Serrana, Sertdozinho, Severinia, Taiagu, Taiuva, Tambau, Tapiratiba, Taquaral, Terra Roxa, Viradouro, Vista Alegre do

es, Descalvado, Dobrada, Dourado, Fernando Prestes, Gavido Peixoto, Ibaté, Ibitinga, ltapolis, ltirapina. Jaboticabal,
Santa Lucia. Sao Carlos, Tabatinga, Taquaritinga, Trabiju

douro, Borborema, Cajobi, Candido Rodrigues, Cardoso, Catanduva, Catigua, Cedral, Dirce Reis, Dolcinopolis, Elisiario,
Guzolandia, Ibira, Icém, llha Solteira, Indiapora, Ipigua, Irapua, ltajobi, Itapolis, Jaboticabal, Jaci, Jales, José Bonifacio.
a. Mirassol. Mirassolandia, Monte Alto, Monte Aprazivel, Neves Paulista, Nova Alianga, Nova Canaa Paulista, Nova
roeste. Palestina, Palmares Paulista, Palmeira d'Oeste, Paraiso, Paranapu3, Parisi, Pereira Barreto, Pindorama, Pirangi.
Santa Clara D'Oeste, Santa Fé do Sul, Santa Rita D' Oeste, Santa Salete, Santana da Ponte Pensa, S&o Francisco, Sao
Suzanapolis, Tanabi, Tabapu, Taiacu, Taquaritinga, Trés Fronteiras, Turmalina, Uchéa, Urania, Urupés, Valetim Gentil,

5, Embu Guagu, Ferraz de Vasconcelos, Francisco Morato, Franco da Rocha, Guarulhos, Itapecerica da Serra, Itapevi,
;co. Poa, Ribeirdo Pires, Rio Grande da Serra, Santa |zabel, Santana de Parnaiba, Santo André, Sao Bernardo do Campo,
aulista
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Jornal — Grade de Programacgao

PRAGAS VEICULOS COLOCAGAO PERIODICIADE

| f ' 1
VALOR ECONOMICO | Empresas/ Financas =~ segunda a sexta Anuncio de 3 col x 20.0cm 588.00

— T -

‘ SAQ PAULO . O ESTADO DE SAO PAULO = Economia e Negdcios Diario Antncio de 3 col x 20.0em 1108.00

| 4 e — e L

FOLHA DE SAO PAULO Mercado j Diario Antincio de 3 col x 20.0cm 1.027.60|




MES BASE

- Custo Tabelni

35.280.00

1 66.480.00

1 61.656,00

163.416,00
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Revista — Grade de Programacgéao

MES 1
e e bt

SEM2 | SEM3

Titulo Tiragem | Periodicidade Formato

PEGN Séo Paulo Estado 9.848 Mensal Pagina Simples ;

Exame Sao Paulo Estado 13.240 Quinzenal Pagina Simples

TOTAL REVISTA



SELEL SRR A Valor Unit. Valor Total Tabela

| g T
SEM 11 | abela Bruto Bruto

2 RS 59.300,00 RS  118.600,00 R$ 12.043.05

1 R$  117.400,00 RS  117.400.00 RS 8.867,07

R$  236.000,00
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Midia Exterior — Painéis de Rodovia — Grade de Programagao

VEiCULO

SP 070 - AYRTON SENNA KM 31.8 - ltaquaguecetuba -
Sentido Litoral

VEX PAINEIS }————————————— e A —_—

SP 060 - DUTRA KM 107 - Taubaté - Sentido Rio de
Janeiro

RODOVIA REGIS BITTENCOURT — KM 274 f
Tabodo da Serra/SP - Sentido Juquitiba e Curitiba

CARVALHO PINTO KM 113 - Cagapava - Sentido Campos | :
do Jordae

RODOVIA ANCHIETA - KM 16 - Sao Bernardo do ; oy
Campo/SP - sentido Sao Paulo ) 2

RODOVIA CASTELO BRANCO — KM 17.5 £ e
Osasco/SP - Interior et i TR U SR

KALLAS

RODOVIA FLORIANO RODRIGUES PINHEIRO - KM 4
Taubaté/SP - Sentido Campos do Jordao

RODOVIA DOS IMIGRANTES ~ KM 66
S30 Vicente/SP - Sentido Sao Paulo

RODOVIA ANHANGUERA — KM 96
| Campinas/SP - Sentido Campinas

RODOVIA FERNAO DIAS - KM 56

Mairipora/SP - Sentido Interior = e i ok ; |




cusTo R$ TOTAL BRUTO
MENSAL TABELA TABELA

FORMATO

_ 15.0M x 5.0M 1 1 RS 17.900.00 RS 17.900.00
|
12,0M x 4.0M 1 1 RS 17.900.00 RS 17 900,00
S SN (R S S SO [ S I e
? ! 12,0M x 4,0M 1 1 R$ 8.700,00 RS 8.700.00
1
A S — ¢ SNy S I . : :
i ‘[ ! 12,0M x 6,0M 1 1 RS 12.500,00 RS 12.500.00
- | U S (SN T SUUSSUSH SO T
' 15,0M x 5,0M [ i RS 15.400,00 RS 15.400,00
|
! |
= ‘ 10.0M x 4.0M 1 1 RS 300,00 RS 9.300,00
SN [FSUSS—— - I I - S— .
, ‘, l . 15.0M x 6,0M [ 3 1 RS 8.400,00 RS 5.400,00
. I |
-y e — =
]
|
! 7.0M x 3.5M 1 1 RS 7.900.00 RS 7.900.00
g b TERAEE § S Smmss: me - . R
’ i 12,0M x 4.0M | 1 RS 15.300,00 RS 15.300.00
SN S S TUUU . L. ) L — . 1
i . 10,0M x 4,0M 1 1 RS 12.500.00 RS 12.300.00

PAINEIS DE RODOVIA _ R$ 125.800,00
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Midia Indoor — Painéis de Aeroporto — Grade de Programacao

VEICULO / MEIO

COLOCAGAO

KALLAS / AEROPORTO

DE CONGONHAS

[ [
Sao Paulo VIDEO WALL NO CHECK-IN VINHETA 10" | 1 | !
Congonhas 16 TELAS DE 47 POLEGADAS 1.080 x 1.820 px | i i ‘
: : | ‘
Campinas VIDEO WALL NO EMBARQUE VINHETA 10"
Viracopos TELAS DE 47 POLEGADAS 1.080 x 1.820 px !
Ribeirdo Preto | {
Dr Lette Lopes SALA DE EMBARQUE 2,00 x 2.50m : ‘ ,
SESSRNER S| —
Sao José do Rio Preto | |
| Prof Eribelto Manoel Reino SALA DE EMBARQUE £.00 x 4.00m 1
5 ' !
Bauru
Moussa Nakhi Tobias SALA DE EMBARQUE 2,00 % 2.00m :
|
| 1
Marilia |
Erank Miloye Milenkovich SALA DE EMBARQUE 1.00 x 2.00m
" l
Presidente Prudente | |
Adhemar de Barros SALA DE DESEMBARQUE 1.50 x 2.00m ! | ‘
| |
Aracatuba 5 | |
Dario Guarila SALA DE EMBARQUE 1.20 x 1.80m | ‘
| \
T [
Ao SALA DE EMBARQUE +.00 x 2.00m | 1 |
Bartholomeu de Gusmao R ! | !
| | \
Franca 1 I I
Tenente Lung Presotto SALA DE EMBARQUE 1.00 x 2.00m ‘ |
I
[
Votuparanga |
Domingos Pignatan SALA DE EMBARQUE 1.00 x 2.00m I |
1 |
[ ‘ - |
Barretos | {
Chafei Amser SALA DE EMBARQUE 1.00 x 2.00m 1 I
|




MES 3

RS TOTAL BRUTO

LR . CUSTO MENSAL
b2t TABELA TABELA
SEM S SEM 10 SEM 11 SEM 12
1 | 9.00C RS400000C | RS4000000 |
|
| | |
. | | |
‘ - T 8,000 | Rs20.000.00 RS20.000.00
; | |
! . ) SO
| ' |
| | 1 1 |  Rs20.500.00 RS20 500.00
| | ‘
| | S
| ! ! ‘ !
" { I 1 | 1 | | Rs22.200.00 RS22.200.02
‘ | | {
| | | | ! ! —
1‘ ; } | [ |
1 ‘ ‘ 1 N 2515.000.0 RS$15.000.00
| | | J 1 | | ‘
| | ! | | I
i ‘ \ ; T T | ms2so000 | RS2.500.00
1} | |
1 | ! ! ! I —
| | | | } | ! |
i | | [ 1 1| RSBO0D.0O | RS$8.000 00
‘ !
J ‘ ' : : - : i
1. | | ‘ | I | |
‘ ‘ 1 1 RS750000 | RE7.500.00
| 1 |
] | ] ]
: ! \ f :
| | |1 1| | mszaoooo | Rs2800.00
{ r | |
4 i |
| | I | ]
\ ! i 1 1| RS380000 |  RS3800.00
I | | | |
| |
| v ] RS380000 |  RS3800.00
| | | SN Y s
| | ) T Rs380000 | RS3.800.00
‘ | | | |
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Custos de Produgao

FILME DE 60" PARA INTERNET — MANIFESTO

FILME DE 30" PARA TV E INTERNET — MANIFESTO

FILME DE 15" PARA TV E INTERNET — MANIFESTO

SPOTS DE 30”

PAINEIS DE RODOVIA — INSTITUCIONAL

10m x 4m, 12m

PAINEIS DE AEROPORTO — CREDITO PARA O TURISMO

Vinheta de 10" e p.
2.00m.

WEBSERIES DE 2' — CREDITO DIGITAL, JURO ZERO EMPREENDEDOR, CREDITO PARA
O TURISMO, PROAV SP E VALE DO FUTURO

BANNERS DE INTERNET

300 x 250px, 728>

CARTAZ — INSTITUCIONAL

HUB DIGITAL

ENSAIO FOTOGRAFICO COM MODELOS

COMPRA DE BANCO DE IMAGENS E ILUSTRAGOES PARA COMPOR AS PECAS

LINKS PARA ENVIO DOS FILMES PARA AS EMISSORAS DE TV PAGA




FORMATO : UNITARIO

S
60" 1 R$ 50.000,00 | R$ 50.000.00
30" > 1 R$ 22.500,00 | R$ 22.500.00
15" 1 RS 11.250,00 | R$ 11.250.00
30" 3 R$ 3.000,00 | RS 9.000.,00
4m, 12m x 6m, 15m x 5m, 15m x 6m, 7m x 3,5m 10 R$ 1.200,00 | R$ 12.000,00

1éis estaticos de 1,00 x 2,00m, 1,20 x 1,80m, 1,50 x

)0 x 2,00m, 2,00 x 2,50m e 5,00 x 4,00m L S 14/400,00
2 5 |Rs 600000/ R$  30.000,00
T T LT BN P P
42,0 x 59,4 cm 3000 |R$ 120 | RS 3.600,00

_ 1 |R$  6.000,00| RS 6.000,00

_ 1 |Rs 1500000 RS 15.00000

_ 10 | RS 800,00 | RS 8.000,00

4 |Rs 200,00 | RS 800,00

 184.950,00
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1. Filme de 60" para Internet — Manifesto (Pagina 3 de 3)

PITAL
EN0

A

LOC (OFF):
Com financiamento para o empreendedor. Crédito emergencial. Capital de giro a menos de 1 por cento.

LOC (OFF):

DESENVOLVE SP mwoms-o

© BANCO DO EMPREENDEDOR GOVERNO DO ESTADO

m...g_ E_..n_ g o

LOC (OFF): LOC (OFF): Assina com marca Desenvolve SP
1,8 bilhdo de reais injetado na economia. E o Desenvolve SP. e Governo do Estado de Sao Paulo.
O impulso que faltava para vocé.

LOC (OFF):
Desenvolve SP.
O banco do empreendedor.




1. Filme de 60" para Internet — Manifesto (Pagina 2 de 3)

LOC (OFF):
A crise vira chance. A meta vira lucro.

LOC (OFF):
de energia pra acontecer.

LOC (OFF):
E o sucesso, essa coisa vaga, vira fato.

Takes aéreos e terrestres cobrindo o
Estado de Sao Paulo: capital, litoral e
interior.

LOC (OFF):
E o Estado de Sédo Paulo,
que é o motor do Brasil,

LOC (OFF):
Mas o impulso precisa

LOC (OFF):
tem um banco de portas abertas.



1. Filme de 60" para Internet — Manifesto (Pagina 1 de 3)

TEC - Trilha pontua.

Neste filme, veremos como o
Desenvolve SP & o impulso que faltava
para alavancar negdcios em varios
segmentos.

LOC (OFF):
Impulso.

. y
n “IT" EATRAVE.

LOC (OFF):
A vitoria e a trave.

Vemos imagens de personagens
representando os empreendedores,
que sao os protagonistas do video.

LOC (OFF):
Esta palavra é a diferencga

4
4

®,
0 SONHD : §
&‘. LI

\ 't ENTAEQ GERTO
m [0 JUASE

4
"

Cenas emotivas, valorizando o close no
rosto, as maos e detalhes dos nossos
personagens.

LOC (OFF);
entre o certo e o quase.

2]

LOC (OFF):
O sonho e a empresa.

LOC (OFF):
Nos negdcios, um impulso muda tudo.



2. Anuncio de Pagina Simples de Revista — Institucional

I
[]

O TMPULSD QUEFALTAVA
DARA  SEU NEGGGID

Nos negdcios, um impulso muda tudo. E o impulso precisa de energia para acontecer.

0 Estado de Sdo Paulo, que é o motor do Brasil, tem um banco de portas abertas,
com financiamento facilitado. Crédito emergencial. Capital de giro a menos de 1% ao ano.
1.8 bilhdo de reais injetado na economia.

Desenvolve SP. 0 banco do empreendedor feito sob medida para impulsionar vocé.

" ':, % Acesse: »> DESENVOLVESP  SAO %ULO

desenvolvesp.com.br O BANCO DO EMPREENDEDOR GOVERNO DO ESTADO




3. Spot de 30" — Programa de Investimento no Setor de Audiovisual

TEC - Trilha triunfal em BG. Locutor de voz grave fala,
aumentando a intensidade da interpretagdo ao longo do
texto, para criar emogdo. Em BG, ouve-se trilha cinematografica
com base em piano, em tom crescente.

LOC:

Impulso.

Esta palavra é a diferenga entre o certo e o quase,

na hora de fazer um filme.

Por isso, o Governo do Estado de Sao Paulo,

através do Desenvolve SP, criou o Programa

de Investimento no Setor de Audiovisual,

com linhas de financiamento com condigées especiais
para empresas de toda a industria do audiovisual paulista.
E o impulso que faltava para vocé.

Saiba mais em desenvolvesp.com.br

Desenvolve SP. O banco do empreendedor.

\



4. Painel para o aeroporto de Sao José do Rio Preto — Crédito para o Turismo

/™

a

£ 0 Governo do Estado de S50 Paulo com financiamento
facilitado para empresas ou municipios investirem
em obras e equipamentos turisticos. Desenvolve SP.

- DESENVOLVE SP mmomc_.o

0 bance do empreendedar impulsionande o turismo. desenvalvesp.com.br O BANCO DO EMPREENDEDOR GOVERNO DO ESTADO




5. Banner de Internet 970 px x 250 px — Crédito Digital Q

i
AR SEU NEGOCIO.

2 pesenvonvese  shofuio

GOVERNO DO ESTADO




6. Banner de Internet 300 px x 250 px — Juro Zero Empreendedor Q\

CONTRATE AGORA

\/IW\ DESENVOLVE SP SAO %C_lo

0 BANCO DO EMPREENDEDOR GOVERNO DO ESTADO
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8. Websérie de 2’ — Vale do Futuro

- URLEL

i

TEC - Trilha pontua

Mostrando histérias reais, vamos comprovar que o Desenvolve SP impulsiona
a vida de empreendedores paulistas. Neste episodio, vemos a importancia do
produto “Vale do Futuro”. Entra vinheta com marca da websérie.

LOC (OFF): O Governo do Estado de Sao Paulo apresenta:
Histdrias Impulsionadas.

Vemos Seu Osair falando de lado pra camera com a plantagéo ao fundo.

SEU OSAIR (ON): A gente tem orgulho de trabalhar com agricultura.
Isso pde comida na mesa do brasileiro, né? E agora, a coisa td melhorando,
consegui financiamento...

Seu Osair confere a produg&o que entra nos seus pequenos caminhées.
Ele trabalha no escritorio, confere a produgéo encaixotada, passeia entre
as bananeiras.

LOC (OFF): Ha um ano, Seu Osair conseguiu o impulso que faltava
para ampliar o negécio. Ele € um dos beneficiados do Vale do Futuro,
programa do Desenvolve SP, o banco do empreendedor, criado pelo
Governo do Estado de Sio Paulo. As baixas taxas |a embaixo

e o financiamento facilitado fizeram a diferencga.

Contra a luz, vemos um galo cantando. Corta para chaleira
do Seu Osair soltando fumaga pelo bico. Corta. Vemos pai,
mée e filho adolescente sentados tomando café.

LOC (OFF): Em todo lugar, parece que € o galo que acorda a gente.
Mas nao na casa do Seu Osair.

Vemos Seu Osair falando de lado pra camera com a plantagéo ao fundo.
SEU OSAIR (ON): Com um financiamento desses, justo, a gente vai longe!

Corta para imagem aérea da propriedade. Corta. Camera mostra, de longe,
Seu Osair trabalhando. Corta para ele oferecendo um cacho de banana
para a camera.

SEU OSAIR (ON e OFF INTERCALANDO): Futuro? Ah, o futuro
a gente encara numa boa. E se precisar acordar mais cedo ainda,
nao tem problema.

Agora vemos imagens aéreas da cidade de Registro,
no Vale do Ribeira. Corta e vemos Seu Osair passeando
pelas bananeiras da sua propriedade.

LOC (OFF): Estamos na cidade de Registro, no Vale do Ribeira. Bem
cedinho, Seu Osair e a familia levantam para tocar a produgao que
sustenta a casa: a banana.

SAO %m.o

GOVERNO DO ESTADO

DESENVOLVE SP

© BANCO DO EMPREENDEDOR

desenvolvesp.com.br

Aparece vinheta de desfecho da websérie com slogan.

LOC (OFF): Desenvolve SP. O banco do empreendedor.

N

=D

o

\



9. Websérie de 2’ — Crédito para o Turismo

Historias reais sdo uma excelente maneira de mostrar que o Desenvolve SP
impulsiona a vida de empreendedores paulistas. Neste episodio, vemos a
importancia do produto “Crédito para o Turismo”. Entra vinheta com marca
da websérie.

LOC (OFF): O Governo do Estado de Sao Paulo apresenta:
Historias Impulsionadas.

Imagens aereas mostram a fachada do Hotel Cardum. Drone desce. Corta

para o balcao da recepgao. Camera corrige até revelar o alcool em gel que
fica ao lado do recepcionista.

LOC (OFF): De um ano pra ca, esse tem sido o produto mais importante
aqui no Hotel Cardum: o alcool em gel.

J<)

Corta. Agora, vemos Eduardo Cardum falando de lado pra camera.

EDUARDO (ON e OFF INTERCALANDO): A pandemia veio mudando tudo.
Mas como o foco do hotel é receber pessoas a trabalho, em viagens
corporativas, e isso é servigo essencial, a gente ndo sofreu muito com

a falta de hospede. Mas teve que adequar o hotel inteiro.

Eduardo Cardum trabalha no escritdrio, confere os itens do café da manha,
passeia entre as areas de convivéncia do hotel.

LOC (OFF): Ha nove meses, Eduardo conseguiu o impulso que faltava
para lidar com a pandemia. Ele € um dos beneficiados do Crédito para

o Turismo, programa do Desenvolve SP, o banco do empreendedor, criado
pelo Governo do Estado de Sdo Paulo. A caréncia maior e os juros abaixo
do mercado fizeram a diferenga.

Agora, vemos imagens aéreas de Sorocaba.

LOC (OFF): Estamos em Sorocaba. Uma importante cidade para o turismo
de negdcios em Sdo Paulo.

e

)

Q

SAO %um

GOVERNODOESTADO

DESENVOLVE SP

O BANCO DO EMPREENDEDOR

| desenvolvesp.com.br

Vemos Eduardo falando de lado pra camera com o hotel ao fundo.

EDUARDO (ON): A gente teve que mudar a rotina, triplicar a higienizagao
e refazer todo o protocolo para o hdspede se sentir seguro. E seria
impossivel sem ajuda financeira.

Corta para imagem aérea da propriedade. Corta. Camera mostra, de longe,

Eduardo trabalhando. Corta para ele sorrindo para a camera.

EDUARDO (ON e OFF INTERCALANDO): Tenho esperancga demais.
A pandemia vai passar e a gente segue em frente.

Vem vinheta de desfecho da webserie com slogan.

LOC (OFF): Desenvolve SP. O banco do empreendedor.
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PARA O EMPREENDEDOR PAULISTA.

Vocé é o impulso que o empreendedor do Estado de Sdo Paulo precisa. E o seu engajamento o que vai mudar
avida de milhares de paulistas, que tém talento e garra de sobra. Mas falta um impulso. A partir de amanha,
e pelos proximos meses, veicularemos uma grande campanha de comunicacao em TV paga, Internet, Radio, Jornal,

Revista, Painéis de Rodovia e painéis em diversos aeroportos do Estado.

A campanha do Desenvolve SP precisa da sua forca para dar certo.

COMO VOCE PODE AJUDAR?

1- Fale da nossa campanha para os nossos clientes, seus familiares, amigos e parceiros

2 - Curta, compartilhe e divulgue o filme

3 - Marque pessoas nos comentarios do YouTube.

0 Desenvolve SP pode mudar Sao Paulo. Basta contar com seu impulso.

Assista, em primeira mao, ao filme da campanha:

ASSISTA AO FILME

Q/ DESENVOLVE SP

O BANCO DO EMPREENDEDOR GOVERNO DOESTADO




